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O dokumencie

Zadaniem ponizszego dokumentu jest zdefiniowanie strategii komunikacji dla wydarzen, ktére
w sezonie 2021 odbywac sie bedg na rynku. Przede wszystkim po to by spopularyzowaé zakupy
na rynku, ale jednoczesnie zbudowaé mu wizerunek odpowiadajgcy na oczekiwania
potencjalnych klientéw. Dokument ten sktada sie z kilku czesci, z ktdrych najwazniejsza czesc to
“Komunikacja kluczowych wydarzeA”. Tamze zostaty rozpisane najwazniejsze wytyczne dla
komunikowania poszczegdlnych wydarzen - instrukcje dotyczgce formutowania przekazu,
potencjalnych partnerstw i najwazniejszych no$nikdw komunikacji. Dokument ma charakter
wysokopoziomowej strategii, ktérej zadaniem jest wyznaczenie ram dla komunikacji. Finalne
dziatania podejmowane w jej ramach powinny by¢ tworzone w oparciu o biezgce
doswiadczenie komunikacyjne - eliminowanie tego, co sie nie sprawdza i wzmacnianie tego,

co przynosi oczekiwane rezultaty.

Wizerunek Rynku w Oliwie

Punktem wyijscia dla strategii komunikacji powinna by¢ diagnoza obecnego wizerunku

i ustalenie pozadanego wizerunku miejsca. Nastepnie wyznaczenie kluczowych barier
wizerunkowych, ktére strategia komunikacji bedzie musiata znie$é¢, jesli ma okazad sie
skuteczna. Wyjsciem do prac nad okre$leniem obecnego i pozgdanego wizerunku Rynku

w Oliwie byty warsztaty dla zespotu projektowego przeprowadzone w pazdzierniku 2019 roku,
ktorych podsumowanie zawiera dokument: “Pozycjonowanie marki Rynek w Oliwie”.

Obecny wizerunek Rynku w Oliwie

Gtéwnym problem wizerunku Rynku w Oliwie jest przede wszystkim jego niska
rozpoznawalnos¢. O fakcie jego istnienia wiedzg przede wszystkim osoby, ktére od dawna
mieszkajg w Oliwie lub jej okolicach. Osoby mieszkajgce w Oliwie zdecydowanie krdcej po
prostu nie miaty szansy nauczyc sie korzystaé z rynku. W obecnej formie, ze wzgledu na
ograniczony asortyment produktéw i wczesnoporanne godziny otwarcia, nie wchodzi on na liste
potencjalnych miejsc, w ktérych mozna zrobi¢ zakupy. To drugi duzy problem wizerunkowy
Rynku w Oliwie - przekonanie o niewystarczajaco szerokim (niepozwalajgcym na zrobienie
petnych zakupdéw) i niespecyficznym asortymencie (produkty podobne do tych sprzedawanych
w innych miejscach). Jednoczesnie osoby kupujace na Rynku postrzegajg go bardzo dobrze -
jako dzielnicowg instytucje, gdzie mozna znalez¢ bardzo dobre towary w przystepnej cenie
sprzedawane przez zaprzyjaznionych rolnikéw.

“Dzis”: daje przestrzen do handlu. W centralnym punkcie prestizowej dzielnicy
Gdaniska udostgpniam przestrzen rolnikom z Kaszub i innym handlujgcym. Dzigki
temu okoliczni mieszkaricy mogg zaopatrzy¢ sig w zdrowe produkty w dobrej cenie.
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Pozadany wizerunek Rynku w Oliwie

Zgodnie z oczekiwaniami formutowanymi przez konsorcjum prowadzgce projekt, docelowy
wizerunek Rynku w Oliwie powinien da¢ sie opisac nastepujacymi okresleniami:

e gwarny rynek - miejsce, ktdre zyje handlem i jest podstawowym miejscem do robienia
zakupow dla osob, ktére szczegdlnie cenig sobie lokalne, sezonowe produkty od
miejscowych rolnikéw;

e przestrzen nie tylko rynkowa - na ktérej odbywac sie mogg inne wydarzenia handlowe
(np. Pchli Targ) albo wrecz wydarzenia kulturalne;

e przestrzen dla mieszkancédw Oliwy - stanowigca miejsce spotkan i wspdlnego spedzania
wolnego czasu przez mieszkaincow Oliwy.

“Jutro”: animuje zycie w Oliwie. Tworze przestrzen, w ktorej gwarno jest jak za
dawnych dobrych czaséw targowiska. Ta przestrzen to nie tylko przestrzen otwarta
na handlu, ale rowniez na nawigzywanie sgsiedzkich relacji, wspolne spedzanie

czasu i wypoczynek po pracy.

Bariery i cele wizerunkowe

Analizujgc obecne i pozgdane atrybuty wizerunkowe dla Rynku w Oliwie nalezy wyréznic trzy
pary barier oraz celéw wizerunkowych. Zniesienie ich powinno umozliwi¢ zbudowanie Rynkowi
w Oliwie pozadanego wizerunku. Wszystkie dziatania omdéwione w dalszej czesci tego
dokumentu sg powigzane z ponizszymi celami.

BARIERA WIZERUNKOWA CEL WIZERUNKOWY

Niska rozpoznawalnos$¢ Rynku w Oliwie wsrdd [AUlelo I [l oJoyAY o l-R Il o= Nal g WA Clo E1a [ (VR o]
potencjalnych kupujacych. kupowania lokalnych, sezonowych
produktow od miejscowych rolnikéw.

Przekonanie o niewystarczajgcym i Udowodnié, ze zakupy na Rynku wystarczg do
nieswoistym asortymencie produktowym. przyrzadzenia $niadania / obiadu / kolacji.
Pusty teren stuzacy jako nielegalny parking Przekonaé, ze Rynek w Oliwie, to nie tylko
poza godzinami funkcjonowania Rynku. miejsce zakupdéw, ale i sgsiedzkich spotkan

i spedzania wolnego czasu.

Kalendarz dziatan na Rynku w Oliwie

Dziatania na rynku w Oliwie bedg odbywac sie w dwéch cyklach - tygodniowym i sezonowym.
Ten pierwszy wyznaczac¢ bedzie regularne wydarzenia przede wszystkim o charakterze
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handlowy. Wydarzenia odbywajace sie regularnie w tygodniu majg za zadanie przede wszystkim
pokaza¢ Rynek jako miejsce, ktére zyje nie tylko w dni handlowe i nie tylko handlem.
Do tych wydarzen naleza:

e regularny rynek w srody (obecnie funkcjonujacy),

e wieczorny rynek w pigtek + gastronomia (nowa propozycja),

e regularny rynek w soboty + gastronomia (w nowej wzbogaconej formule),

e wydarzenia w niedziele (w nowej wzbogaconej formule i o wiekszej czestotliwosci).

Ten drugi bedzie w zgodzie z sezonami wyznaczat momenty, kiedy na Rynku beda dzia¢ sie
wydarzenia specjalne - pojawiajace sie raz lub dwa razy na sezon. Wydarzenia odbywajace sie w
sezonie majg przede wszystkim za zadanie powigzanie Rynku w Oliwie z lokalnymi produktami i
pokazanie, ze na Rynku dostepne sg one w duzej réznorodnosci. Kluczowe wsrdd nich bedg
wydarzenia:

® zwigzane z oliwskimi wydarzeniami (Viva Oliwa lub Mozartiana),

® nawigzujgce do oliwskiej tozsamosci (Kwietna Oliwa lub Chlebem i Oliwg),

® nastawione na integracje mieszkancéw (Stét Oliwski lub Stodki Rynek)
oraz wydarzenia promujgce lokalne, sezonowe produkty (Wege Wiosna i Wege Jesien).

Podstawowe media komunikacji

Niezaleznie od specyficznych form komunikacji dla kazdego eventu opisanych w rozdziale
“Komunikacja kluczowych wydarzen” istnieje pewna podstawowa liczba kanatow
komunikacyjnych, ktére powinny byé wykorzystywane niezaleznie od wydarzenia. Jako media
zasiegowe dajg szanse zbudowania szerokiej rozpoznawalnosci wydarzen na Rynku w Oliwie. Do
ponizszych medidw (zaréwno tradycyjnych jak i cyfrowych) powinien byé rozsytany co tydzien
komunikat informujacy o nadchodzgcych wydarzeniach na rynku.

Portale internetowe

e https://kulinaria.trojmiasto.pl/ na ktérym publikowane sg nadchodzace wydarzenia

kulinarne / jedzeniowe w Tréjmiescie

Polecane wydarzenia kulinarne

R0, S - “ o 8
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Smakuj Tréjmiasto Dzier Otwartej Butelki | Swigto Miodego Wina Gesina na $w. Marcina
Asian Edition Edycja X 2019 09.11-01.12.2019r,
01.03.2020r. 05.12.2019r. 21-24.11.2019r.

V7,

Osoba kontaktowa: tukasz Stafiej, redaktor serwisu, l.stafiej@trojmiasto.pl
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https://gdansk.naszemiasto.pl/ sekcja Trojmiasto od kuchni

TROJMIASTO OD KUCHNI

Max Premium Burgers w Forum Miniaturowy swiat w ciastach  Restaurant Week. Kochaj
Gdarisk otwarty 6.11.2019! To  wtoskiego cukiernika! Matteo  jedzenie, nie marnuj!
najwieksza... Stucchiijego... [rozmowa, patronat NaM]

Osoba kontaktowa: Agnieszka Krél, marketing serwisu, e-mail:
agnieszka.krol@polskapress.pl, tel.: 797 001 047

Grupy na Facebooku

Radio

Prasa

d

“TROJMIASTO - imprezy i wydarzenia” - grupa po$wiecona wydarzeniom

w Trojmiescie. Aktywna spotecznos$é 4,9 tys. cztonkdw. Brak ograniczen odnosnie liczby
postow. https://www.facebook.com/groups/1570694029890542/?ref=br rs

“Wege Tréjmiasto” - grupa dla oséb interesujgcych sie weganizmem.

Aktywna spotecznosc¢ 6,6 tys. Cztonkdw. Ograniczenie do dwéch postéw miesiecznie.
https://www.facebook.com/groups/wegetrojmiasto/?ref=br rs

Radio RMF FM Tréjmiasto -najczesciej stuchana rozgtosnia w Trojmiescie,
nadaje informacje lokalne w trakcie wiadomosci;

Kontakt do redakcji: sopot@rmf.pl

Radio Eska Tréjmiasto - obecnos¢ w programach informacyjnych radia
nadawanych (wiadomosci nadawane co godzine)

Kontakt do redakgcji: redakcja.trojmiasto@eska.pl

Radio Gdansk - oprécz programow informacyjnych (kontakt do newsroomu:
Joanna Stankiewicz, j.stankiewicz@radiogdansk.pl) posiada szereg audyciji,
ktére mogg by¢ zainteresowane opowiedzeniem o dziataniach na rynku:
0 Magazyn Ekologiczny - traktujgcy o zagadnieniach ekologii; Wiodzimierz
Raszkiewicz, w.raszkiewicz@radiogdansk.pl
o Twoja dzielnica - opowiadajgcy o tym jak zmieniajg sie dzielnice Tréjmiasta;
twojadzielnica@radiogdansk.pl

Dziennik Battycki
Kontakt do redakgcji: internet@dziennikbaltycki.pl

Rafat Mrowicki, dziennikarz zajmujgcy sie sprawami Gdanska,
rafal.mrowicki@polskapress.pl
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e Gazeta Wyborcza Tréjmiasto
Kontakt do redakcji: redakcja@gdansk.agora.pl;
Matgorzata Muraszko (pisze recenzje nowych knajp) - brak kontaktu.

Wtasne media

Informacje o wydarzeniach powinny na biezgco pojawiac¢ sie w mediach spotecznosciowych,
ktérymi dysponuje Rynek w Oliwie: strong na Facebooku i kontem na Instagramie. Charakter
pojawiajgcych sie informacji powinien by¢ dopasowany do medium. Na Instagramie bardziej
skupiony na opowiedzeniu o wystawcach i produktach, ktére w trakcie danego wydarzenia
bedg na Rynku w Oliwie sprzedawac. Na Facebooku bardziej skupione na promocji samego
wydarzenia i budowania zaangazowania wokot niego.

Jak do tego podejs¢?

Ponizsze kilka punktéw ma na celu opisanie modelowej Sciezki kontaktu z mediami
pozwalajgcej wzbudzi¢ zainteresowanie tematem i zwiekszy¢ szanse na publikacje.

1. Identyfikacja wtasciwego dziennikarza - wysytanie maili z notatkg prasowa /
zaproszeniem na event na ogélnego maila redakgc;ji jest nieskuteczne. Dlatego pierwsze
dziatanie powinno polegac¢ na identyfikacji wtasciwego dla tematu dziennikarza. Tam,
gdzie byto to mozliwe, zostali oni wyszczegdlnieni. Tam, gdzie nie ma takiej informacji
nalezy napisa¢ na ogdlny mail / zadzwonié / odwiedzi¢ redakcje i uzyska¢ kontakt.

2. Nawiazanie kontaktu z dziennikarzem - spotkanie (co najmniej rozmowa telefoniczna) z
dziennikarzem, ktérej celem jest przedstawienie ogdlnego planu zmian na rynku w
Oliwie - sytuacja zastana, przebudowa rynku, plan dziatan w 2020. Efektem spotkania
powinno by¢ wzbudzenie zainteresowania samym procesem, a przede wszystkim wybor
konkretnych wydarzen do komunikowania w ich medium.

3. Spisanie “planu komunikacji” - dokument przestany mailem do dziennikarza, ktory
podsumowuje wszystkie intencje i ustalenia. Dzieki temu dokumentowi przy kazdej
wysyitce informacji o wydarzeniu mozna sie odwotac do tego, co zostato postanowione
miesigce wczesniej.

4. Informowanie o wydarzeniach - do kazdego wydarzenia, ktdre dziennikarz bedzie chciat
opublikowa¢ w swoim medium, powinna zostac przygotowana paczka informacji.

a. Krotka notatka prasowa odpowiadajgca na dziennikarskie pytanie 5W + H
(what?, who?, when?, where?, why? i how?) oraz krétkie wypowiedzi oséb
zwigzanych z Rynkiem (organizatoréw, handlujacych, partneréw wydarzenia...)

b. Paczka zdje¢ do umieszczenia w newsie - np. pokazujgca jak wyglada Rynek w
Oliwie, co sie dziato na innych wydarzeniach etc.

c. Grafika promujgca event w formacie dostosowanym do medium.
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Dodatkowo taki mail powinien zawieraé zaproszenie do wziecia udziatu w wydarzeniu
razem z zapewnieniem, ze osoba kontaktowa ze strony organizatora oprowadzi po
wydarzeniu i 0 nim opowie.

Follow-up - po kazdym wydarzeniu nalezy skontaktowac sie z dziennikarzem i (1)
sprawdzi¢ jego wrazenia (opinie o wydarzeniu), (2) podzieli¢ sie zdjeciami z wydarzenia
oraz (3) poprosi¢ o ocene przestanych materiatéw. Tak zeby przy kolejnym kontakcie
lepiej wpisac sie w jego oczekiwania.
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Branding

Wszystkie wydarzenia, choé rozne w swojej tresci, powinny by¢ komunikowane za pomoca
jezyka graficznego wytworzonego w trakcie prac nad identyfikacjg wizualng Rynku w Oliwie.
Taka spdjnosé sprawi, ze efekt ekspozycji bedzie silniejszy, a co za tym idzie Rynek w Oliwie
bedzie silniej mentalnie dostepny dla grupy docelowej. To szczegdlnie wazne w pierwszym roku
funkcjonowania Rynku, kiedy bedzie sie on musiat mierzy¢ z problemami ograniczonej

rozpoznawalnosci i przestarzatego wizerunku.

Rynek

w Oliwie

22 wrzeénia 2019r.

Kwietna Oliwa

Targ kwi

y y florystyczne

Wzorem, do ktérego powinna nawigzywac komunikacja wizualna Rynku jest plakat
przygotowany dla wydarzenia “Kwietna Oliwa” we wrzesniu 2019r. Cechami, ktére powinna

powiela¢ identyfikacja dalszych wydarzen jest:

d

prostota kompozycyjna,

wykorzystanie typografii przy tworzeniu motywoéw graficznych,

silne kontrasty barwne pomiedzy elementami graficznymi a ttem,

ekspozycja koloru zielonego jako podstawowego dla identyfikacji Rynku w Oliwie.
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Komunikacja kluczowych wydarzen

Sukces komunikacyjny kluczowych wydarzen zalezy w duzej mierze od umiejetnosci
skonstruowania ich programu tak by byt “chwytliwy” dla mediéw, a takze by w maksymalny
sposob wykorzystaé potencjat medidw spotecznosciowych i obecnych w nich tréjmiejskich

influenceréw. Dlatego tez kazde duze wydarzenie, ktére bedzie odbywac sie na Rynku w Oliwie

w sezonie 2020, zostato ponizej opisane i od strony organizacyjnej, potencjalnych partnerstw

oraz najwazniejszych komunikatéw. Catos¢ zostata zamknieta w formie podsumowujgcej tabeli.

Nazwa / motyw przewodhni:

Poszerzony opis:

Partnerzy / wspoétpraca:

Kluczowe komunikaty:

Kluczowe kanaty komunikacji:

Jak do tego podejs¢?

Ponizej znajduje sie ogdlny harmonogram prac nad produkcjg kazdego wydarzenia - opisuje

tylko najwazniejsze punkty na planie przygotowan. Pozwala zorientowac sie kiedy i jakie

dziatanie nalezy podjgé by event zostat wtasciwie zorganizowany i zakomunikowany.

S

Marzec 2021 - rozmowy z rolnikami handlujgcymi na Rynku w Oliwie. Ocena mozliwosci
rozwoju koncepcji “dni X” w czasie sobotniego rynku. Uzyskanie ich akceptacji dla innych
dziatan, ktére bedg prowadzone na rynku

Marzec 2021 - nawigzanie kontaktu z partnerami wydarzen (restauracje w Oliwie, osoby
majgce prowadzi¢ warsztaty...). Podjecie decyzji o wspdtpracy i wzajemnych
zobowigzaniach.

Marzec 2021 - doprecyzowanie kalendarza wydarzen na Rynku w Oliwie w sezonie 2020.
Udostepnienie kalendarza wydarzen wszystkim zainteresowanym.

Na trzy tygodnie przed wydarzeniem - potwierdzenie uczestnictwa partneréw
wydarzenia i przygotowanie szczegotowego programu wydarzenia.

Na dwa tygodnie przed wydarzeniem - potwierdzenie wspdlnego planu komunikacji
wydarzenia (kto, kiedy i jakie informacje o wydarzeniu powinien wrzuci¢ na swoje
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media). Rozpoczecie komunikacji dla wydarzen, na ktére uczestnicy muszg sie
zapisywac.

Na tydzien przed wydarzeniem - wspdlna wizyta na rynku by pokazac partnerom
przestrzen i opowiedzie¢ o tym jak bedzie wyglagdaé cato$é. Rozpoczecie komunikacji dla
wydarzen, na ktdére uczestnicy nie muszg sie zapisywac.

Okoto tydzien po wydarzeniu - spotkanie (rozmowa telefoniczna) z partnerami celem
wspdlnego podsumowania wydarzenia, oceny wspotpracy i podziekowania za
zaangazowanie.

realizowane w ramach programu NCBIR:

Narodowe Centrum  STRATEGICZNY PROGRAM BADAN NAUKOWYCH | PRAC ROZWOJOWYCH »Spoteczny i gospodarczy
Badan i Rozwoju rozwoj Polski w warunkach globalizujacych sie rynkoéw” , GOSPOSTRATEG



ARADEMIA

S INICJATY WA li.‘“’.;l seru POLITECHNIKA
Ti‘ﬁ’ MIASTO O | rowen GDANSKA

W GDANSKU

Wieczorny rynek

Nazwa / motyw przewodni:
Wieczorny Rynek

Poszerzony opis:

Rynek organizowany w pigtkowy wieczér po to zeby wykorzystac trzy rynkowe trendy (1)
poszukiwanie alternatywy dla kupowania w supermarketach, (2) poszukiwania towaréw
“premium w dobrej cenie” i (3) spedzanie czasu wolnego na jedzeniu i stuchaniu muzyki na
otwartej przestrzeni. Dlatego tez w ofercie Wieczornego Rynku znajdg sie zaréwno foodtrucki
sprzedajgce gotowe ciepte potrawy oraz stoiska sprzedajgce typowe rynkowe produkty (np.
wedliny, sery) wyzszej jakosci niz te dostepne na co dzieA. W przestrzen Rynku
wkomponowana bedzie przestrzen do spedzania czasu i stuchania granej przez dj'a muzyki.

Partnerzy / wspétpraca:
e Trojmiejskie foodtrucki

Kluczowe komunikaty:
e Na Rynek w pigtek (a nie ryneczek w sobote).
e Jedz, pij, kup (wszystko, co potrzebne na weekend).
® Pierwsza muzyka na Rynku w Oliwie.

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partneréw
e Informatory dotyczgce spedzania czasu w weekend (np. “Co jest grane?” Gazety
Wyborczej) lub dedykowane grupy na facebooku (np. “Tréjmiasto
- imprezy i wydarzenia”)

Referencja dla organizacji Wieczornego Rynku powinien byé Nocny Market w Warszawie
(zdjecia ponizej). W przestrzeni, ktéra wczesniej nie byta wykorzystywana do tego typu
aktywnosci (peron dworca) gromadzi foodtrucki, stoiska z jedzeniem oraz punkty z alkoholem.
Catos¢ ma wytworzony bardzo specyficzny klimat dzieki wystrojowi przestrzeni opartemu

na réznokolorowych lampach jarzeniowych oraz dj-owi grajgcemu (najczesciej) muzyke

elektroniczna.

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Referencja: zdjecia pokazujgce najwazniejsze elementy designu Nocnego Marketu w Warszawie
(projekty stoisk, réznokolorowe lampy jarzeniowe i oznaczenia w przestrzeni).

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Sobotni rynek

Sobotni rynek odgrywa kluczowg role w zmianie wizerunku rynku. Dzieje sie tak z trzech
powoddw. Po pierwsze ze wzgledu na oferte, ktdéra nie tylko ma przestac byé niewystarczajgca z
punktu widzenia robienia zakupow na $niadanie / obiad / kolacje, ale pokazaé, ze Rynek w
Oliwie w aspektach dostepnosci wybranych produktéw przewyzsza inne rynki w Tréjmiescie.

Po drugie ze wzgledu na rozmaitosci wybranych produktéw, ktéra ma na celu zaciekawienie
codziennymi owocami / warzywami - pokazanie, ze wystepujg one tez w niecodziennych
odmianach i smakach. Po trzecie ze wzgledu na dtuzsze godziny otwarcia umozliwiajgce zakupy
na rynku réwniez godzinach popotudniowych.

Proponowana tematyka dni targowych:
e dzien jajka (kwiecien)

dzien rabarbaru (maj)

dzien truskawki (czerwiec)

dzien botwinki (lipiec)

dzien bobu (lipiec)

dzien cukinii (lipiec)

dzien lasu (sierpien)

dzien gruszki (sierpien)

dzien jabtka (wrzesien)

dzien sliwki (wrzesien)

dzien buraka (pazdziernik)

Sobotnie targi bedg komunikowane zgodnie zgodnie z ponizszym schematem:

Nazwa / motyw przewodni:
“Dzien X”

Poszerzony opis:

“Dni X” organizowane sg z okazji (rozpoczecia) sezonu danego owocu / warzywa.

Z tej okazji Rynek w Oliwie prezentuje go w catej okazatosci i réznorodnosci - pokazujac
nieznane szeroko odmiany i dania, ktdre z wykorzystaniem tych odmian mozna przygotowac.
Tym samym zacheca do jedzenia tego co sezonowe, urozmaicania kupowanych owocéw /
warzyw i eksperymentowania w kuchni.

Partnerzy / wspétpraca:
e Oliwskie kawiarnie i restauracje wykorzystujgce te owoce / warzywa,
ktére zdecydujg sie ugotowac danie do kupienia na rynku
e Trdjmiejscy blogerzy, ktérzy udostepnia przepisy na szybkie dania do przygotowania w
domu z wykorzystaniem odmiane owocu / warzywa

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Kluczowe komunikaty:
e Najwiekszy wybdr X w catym Tréjmiescie.
® Sprobuj X w zupetnie nowej formie.
e Lokalne wyroby od lokalnych (kaszubskich, kociewskich...) rolnikow.

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partneréw
e Ulotki z przepisami na szybkie dania z wykorzystaniem owocu / warzywa

Ponizej prezentujemy trzy przyktady tego w jaki sposéb mozna zorganizowac i
zakomunikowa¢ wybrane dni - dzien ziemniaka, dzien pomidora i dzien zurawiny.

Nazwa / motyw przewodni:
“Dzien ziemniaka”

Poszerzony opis:

“Dzien ziemniaka” zostanie zorganizowany na przetomie sierpnia i wrzesnia, kiedy sezon
wykopkéw jest w petni. Wtedy tez mozna kupié najwiecej odmian ziemniaka. Potencjalna lista
odmian ziemniakéw do uwzglednienia na rynku dostepna pod adresem
https://agroprofil.pl/ziemniaki/jadalne/. Zalecana liczba odmian na rynku: 10-15. Celem dnia
jest pokazanie réznorodnosci ziemniakéw pod wzgledem wielkosci, koloru czy smaku.

Partnerzy / wspétpraca:

o House of Seitan - knajpa z Gdariska Wrzeszcza, ktéra swojg kuchnie w duzej mierze
opiera o ziemniaki. https://www.facebook.com/pyszniutkie/ Przygotuje danie, ktére
bedzie mozna kupié¢ na rynku - do odgrzania / zjedzenia na zimno.

e Aga masmaka - blogerka z okolic Tréjmiasta, ktdra czesto publikuje posty w formie
listicle’dw “X sposobow na...”. https://www.agamasmaka.pl/ Przygotuje przepis, ktory
ma inspirowac do uzycia ziemniaka w niecodziennej formie.

Kluczowe komunikaty:
® Najwiekszy wybdr ziemniakdw w catym Tréjmiescie.
® Sprdobuj np. “satatki z fioletowymi ziemniakami”.
e N odmian ziemniaka zebranych w czasie trwajgcych wykopkow.

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partneréow “House of Seitan” i “Aga ma smaka”
o Ulotki z przepisem przepisem przygotowanym przez “Aga ma smaka”.

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Nazwa / motyw przewodni:
“Dzien pomidora”

Poszerzony opis:

“Dzien pomidora” zostanie zorganizowany w petni sezonu na pomidory, ktéry zazwyczaj
przypada na sierpien. Wtedy jest dostepnych najwiecej odmian pomidoréw, ktérych
przyktadowa liste mozna znalez¢ na przyktad tutaj: https://lokalnyrolnik.pl/blog/odmiany-
pomidorow-i-ich-wlasciwosci/. Celem dnia jest pokazanie réznorodnosci odmian pomidora,
szczegolnie odmian rzadko spotykanych (pomidory zielone, czarne, czekoladowe), a takze
uswiadomienie konsumentom, ktére odmiany sg najbardziej odpowiednie do konkretnych
zastosowan (satatka, przecier, sok, suszenie, marynata...).

Partnerzy / wspétpraca:
e Ristorante Con Giardino - wtoska restauracja znajdujgca sie w Oliwie. Wtoska kuchnia
w duzej mierze opiera sie na dobrej jako$ci pomidorach.
e Viola Urban - Okiem dietetyka - blogerka z Gdyni, ktéra stawia na Swiezos¢
i sezonowos¢ produktu https://okiemdietetyka.pl/

Kluczowe komunikaty:
® Najwiekszy wybdr pomidordw w jednym miejscu!
® Sprdébuj np. “Pomidorowego piernika”.
e [jkopenowe szaleristwo w Oliwie!

Kluczowe kanaty komunikacji:
o Kanaty partnerow -
e Ulotki z przepisami przygotowanymi przez Viole Urban (deser np. Piernik
z pomidora lub jaki$ przetwér pomidorowy)

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
Narodowe Centrum  STRATEGICZNY PROGRAM BADAN NAUKOWYCH | PRAC ROZWOJOWYCH »Spoteczny i gospodarczy
Badan i Rozwoju rozwoj Polski w warunkach globalizujacych sie rynkoéw” , GOSPOSTRATEG


https://lokalnyrolnik.pl/blog/odmiany-pomidorow-i-ich-wlasciwosci/
https://lokalnyrolnik.pl/blog/odmiany-pomidorow-i-ich-wlasciwosci/
https://okiemdietetyka.pl/

, - ARADEMIA
SR INICJATY WA Py | POLITECHNIKA
MIASTO w Caaoms GDANSKA

Nazwa / motyw przewodni
“Dzien zurawiny”

Poszerzony opis:

Niewiele osdb zdaje sobie z tego sprawe, ale zurawina jest owocem wystepujgcym
powszechnie na kaszubskich bagnach i torfowiskach. To sprawia, ze jest waznym sktadnikiem
kaszubskiej kuchni. Zbiory zurawiny trwajg od potowy wrzesnia do konca listopada. W tym
okresie mozna zorganizowaé “Dzieri zurawiny”. Zurawina zawiera bardzo duzo witaminy C,
moze by¢ wykorzystywana w kuchni zaréwno w potrawach stodkich, jak i wytrawnych. “Dzien
Zurawiny” ma za zadanie uswiadomié¢ zdrowotng warto$é¢ tego owocu, jego zwigzek z
regionem oraz przedstawi¢ mozliwe sposoby wykorzystania (stodkie, wytrawne, typowo
regionalne potrawy).

Partnerzy / wspoétpraca:
e Istnieje trasa turystyczno-rowerowa “Szlak Kaszubskiej Zurawiny”. Mozna nawigza¢
wspotprace z punktami kulinarnymi na tej trasie i zaproponowac
im wystawienie sie ze swoimi produktami. Przyktadem moze byé Agroturystyka
Goscina, ktorej przetwory z Zurawiny byty nagradzane.
Gotuje tam Halina Roginska, prezeska Kaszubskiego Stowarzyszenia
Agroturystycznego Koscierska Chata.

Kluczowe komunikaty:
® Poznaj zurawine - skarb ukryty na kaszubskich bagnach.
e Zurawina - polski superfood.

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partneréw
e Ulotki z przepisami przygotowanymi przez Haline Rogiriska. Wsrdd przepisow
powinny sie znalez¢ przepis na klasyczng kaszubskg forme podawania zurawiny, na
przyktad zurawine ucierang na surowo z chrzanem, ruchanki
Z Zzurawing, zupa zurawinowa z lanymi kluskami.

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Pierwszy dzien (wiosny / lata / jesieni)

Nazwa / motyw przewodni:
Pierwszy dzien wiosny

Poszerzony opis:

Pierwszy dzien wiosny to wydarzenie symbolicznie otwierajgce sezon wiosenny.

Na targu pojawiajg sie wtedy sadzonki roslin, pierwsze nowalijki. Oprdcz tego przewidziane sg
wiosenne warsztaty rodzinne, na ktorych razem z dzie¢mi mozna zrobi¢ bomby nasienne
(nasiona niewymagajgcych kwiatéw zlepione w kuleczke z gling i kompostem - takie bomby
mozna “zrzucadé” spacerujgc wiosng po miescie).

Partnerzy / wspétpraca:
® Osoba, ktéra moze poprowadzi¢ warsztaty przygotowywania bomb nasiennych.
Srodowiska miejskich ekologéw, aktywistéw - na przyktad
Dorota Gradzka, Artur Eichmann

Kluczowe komunikaty:
® Zostan partyzantem ekologicznym
® Powitaj z nami wiosne

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partnerow
e Seriwsy eko/miejskie w Tréjmiescie: Centrum Informac;ji i Edukacji
Ekologicznej w Gdansk, Lepszy Gdansk

Nazwa / motyw przewodni:
Pierwszy dzien lata

Poszerzony opis:

Pierwszy dzien lata ma symbolicznie otworzy¢ sezon letni. Tego dnia w wielu miejscach w
miescie organizowane sg wydarzenia nawigzujgce do stowianskich obrzedéw praktykowanych
w Noc Kupaty, ktéra dla dawnych Stowian byta réwniez Swietem mitosci. Na targu pojawig sie
zatem produkty i ziota bedgce afrodyzjakami oraz przepisy na potrawy podnoszace
temperature.

Partnerzy / wspoétpraca:
® Grzegorz Labuda, szef SzafarnilO - warsztaty dotyczgce afrodyzjakdw w kuchni
e Dorota Gradzka - zielarka - opowie o afrodyzjakach wsrdd ziét/zorganizuje zielarski
spacer

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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e Tomasz Deker - stodkie afrodyzjaki - przepisy (prowadzit warsztaty dotyczace stodkich
afrodyzjakéw)

Kluczowe komunikaty:
® Noc Kupaty - stowianiskie Swieto mitosci

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partneréw
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Narodowe Centrum  STRATEGICZNY PROGRAM BADAN NAUKOWYCH | PRAC ROZWOJOWYCH »Spoteczny i gospodarczy
Badan i Rozwoju rozwoj Polski w warunkach globalizujacych sie rynkoéw” , GOSPOSTRATEG



. - ARADEMIA
KRR ]1 INICJATYWA l{jml . POLITECHNIKA
1= MIASTO w GDARSKU GDANSKA

Kwietna Oliwa

Wydarzenie Kwietna Oliwa moze odbywac sie dwa razy w roku, wiosng i jesienig. Pierwsza
edycja odbyta sie juz we wrzedniu 2019. Nazwa wydarzenia nawigzuje do potozonej nieopodal
ulicy Kwietnej.

Nazwa / motyw przewodni:
“Kwietna Oliwa - edycja wiosenna” (05.04)

Poszerzony opis:

Kwietna Oliwa to wydarzenie skupione wokét kwiatéw i roslin: cietych, doniczkowych,

a takze o0zddb z nich tworzonych. W edycji wiosennej odbedzie sie targ kwiatowy, a takze
warsztaty florystyczne zwigzane z tworzeniem ozdéb wielkanocnych (wydarzenie odbywa sie
tydzien przed Wielkanocg). Gtéwng bohaterkg bedzie palma wielkanocna, wykonana ze
Swiezych lisci i kwiatéw. Wiosna to takze czas nasadzen w ogrodach

i na balkonach, dlatego na targu nie moze zabraknac¢ sadzonek.

Partnerzy / wspétpraca:
e Osoba/kwiaciarnia zajmujgca sie tworzeniem ozddb wielkanocnych (stroikéw, palm
wielkanocnych, tworzenia kompozycji w koszyczku wielkanocnym). Moze to by¢ na
przyktad Justyna Stachowska z pracowni florystycznej “Projekt Kwiaty”

Kluczowe komunikaty:
® Przygotuj swéj dom na Wielkanoc.
® Powitaj wiosne sadzonkami.
® Robimy palmy na Rynku.

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partnerdéw
o Konkurs na instagramie Rynku w Oliwie na najpiekniejszg palme wykonang
na warsztatach na targu

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Przyktadowe palmy wielkanocne zrobione z lisci sagowca i swiezych kwiatéw.

Nazwa / motyw przewodhni:
“Kwietna Oliwa - edycja jesienna” (13.09)

Poszerzony opis:

W edycji jesiennej odbedzie sie targ kwiatowy, a takze warsztaty florystyczne zwigzane

z tworzeniem ozddb przeznaczonych do dekoracji wnetrz (wience, stroiki). W poréwnaniu do
edycji wiosennej, wiecej tu jest kwiatdw doniczkowych, a mniej cietych. Dodatkowo
organizowany jest swap roslinkowy, gdzie kazdy moze przynies¢ swojg roslinke doniczkowsq i
wymienic jg na inna.

Partnerzy / wspétpraca:
e Pracownia florystyczna “Flora Muzyka”, ktéra organizuje duzo warsztatéw zwigzanych z
dekoracjg wnetrz.

Kluczowe komunikaty:
® Podaruj swoim roslinom drugie zycie.
® Jesien za oknem, na parapecie wcigz wiosna.
e Ostatni dzien brzydkich doniczek.

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partnerdéw
e Konkurs na instagramie Rynku w Oliwie na najpiekniejszy jesienny wieniec przygotowany
w trakcie warsztatow
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Jesienne wienice wykonane w pracowni Flora Muzyka

Oliwienie Rowerow

Nazwa / motyw przewodni:
Oliwienie roweréow

Poszerzony opis:

To wydarzenie, ktdre odbywa sie na inauguracje sezonu rowerowego. Mieszkancy Oliwy mogag
przyj$¢ i oddaé swoje rowery do szybkiego przegladu - dopompowac kota, naoliwi¢ faricuchy.
Serwisowanie roweréw odbywac sie bedzie przy muzyce. Dodatkowo bedzie mozna kupié¢ takze
akcesoria do rowerdw. Po skoriczonym oliwieniu rowerdw (i przy tadnej pogodzie) z Rynku w
Oliwie wyruszy wycieczka rowerowa po Tréjmiejskim Parku Krajobrazowym.

Partnerzy / wspétpraca:
e Salony rowerowe w Tréjmiescie
o Twaoj Rower przy Grunwaldzkiej
o U lgora przy Droszynskiego
o BikeSalon przy Grunwaldzkiej
o Decathlon Przymorze przy Obroncéw Wybrzeza
e Kawe/przekaski oferowac bedzie kawiarnia Sktadak
® PTTK, ktére przeprowadzi wycieczke
e Rowerowa Metropolia - stowarzyszenie z Tréjmiasta

Kluczowe komunikaty:
® Przygotuj z nami swdj rower na wiosne
® 7 Oliwy po Tréjmiejskim Parku Krajobrazowym
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Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partneréw

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
Narodowe Centrum  STRATEGICZNY PROGRAM BADAN NAUKOWYCH | PRAC ROZWOJOWYCH »Spoteczny i gospodarczy
Badan i Rozwoju rozwoj Polski w warunkach globalizujacych sie rynkoéw” , GOSPOSTRATEG



- . AKADEMIA
‘f FINCIATYWA  EENY | POLITECHNIKA
<l MIASTO w GDARSKU GDANSKA

Wege Rynek

Wege rynek bedzie odbywac sie w dwéch edycjach: 17.05i 11.10. Motywem przewodnim
wiosennej edycji bedzie miata motyw przewodni “eko kosmetyki”, a jesiennej “less waste”.

Nazwa / motyw przewodni:
Wege rynek - edycja wiosenna - ekologiczne kosmetyki dla Ciebie i domu

Poszerzony opis:

Rynek zorganizowany wokot wegetarianskiego i weganskiego jedzenia. Obok stoisk

z warzywami i owocami sg tutaj takze obecne stoiska z gotowymi wege produktami (przetwory,
garmazerka), chetne restauracje wystawiajgce sie ze swoimi potrawami. Dodatkowo w edycji
wiosennej na rynku bedzie szeroki wybér weganskich kosmetykéw, srodkéw czystosci. Oferta
wzbogacona bedzie o warsztaty dotyczgce tworzenia kosmetykdéw i srodkéw czystosci
przyjaznych srodowisku.

Partnerzy / wspétpraca:

Roslinne 3miasto - funpage na Facebooku monitorujgcy wege wydarzenia/dziatania w
Tréjmiescie

Chwast Prast Vegan Bistro

Avocado Vegan Bistro

Vegan Port

Sklep Ekoaleja z eko produktami

Zakwasownia z kiszonkami

Falla Gdansk

Guga Spicy

Manna 68

Magdalena Utanowicz - ekspertka do spraw eko chemii i eko kosmetykéw. Przeprowadzi
warsztaty

Kluczowe komunikaty:
® Pokochaj roslinng kuchnie - jest prosta, zdrowa i fatwo dostepna.
® Sprzgtanie ekologiczne nie znaczy mniej skuteczne.
® Dbasz o to, co trafia na Twdj stot - zadbaj tez o to, co trafia na Twojq skore

Kluczowe kanaty komunikacji:

Kanaty partneréw
Ulotki z wege przepisami kulinarnymi zaproponowanymi przez partneréw (restauracje)
Ulotki z przepisami na kosmetyki i Srodki czystosci z naturalnych sktadnikow

S

realizowane w ramach programu NCBIR:
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Nazwa / motyw przewodni:
Wege rynek

Poszerzony opis:

Rynek zorganizowany wokot wegetarianskiego i weganskiego jedzenia. Obok stoisk

z warzywami i owocami sg tutaj takze obecne stoiska z gotowymi wege produktami (przetwory,
garmazerka), chetne restauracje wystawiajgce sie ze swoimi potrawami. Dodatkowo edycja
jesienna bedzie koncentrowac sie na idei less waste/zero waste.

Na rynku znalez¢ bedzie mozna wystawcow z produktami z tej kategorii, a oferte wzbogaca
warsztaty dotyczgce madrego gospodarowania zywnoscig poprowadzone przez osobe z Banku
Zywnosci.

Partnerzy / wspétpraca:
e Blogerki z Najedzone.pl - fanki bazaru, dodatkowo angazujg sie mocno
w inicjatywy less waste.
Bank Zzywnosci w tréjmiescie - warsztaty o niemarnowaniu zywnosci
Roslinne 3miasto - funpage na Facebooku monitorujgcy wege wydarzenia/dziatania w
Tréjmiescie

e Chwast Prast Vegan Bistro

e Avocado Vegan Bistro

e Vegan Port

e Kolektyw Samo Dobro - prowadzi warsztaty kulinarne kuchni wegetarianskiej
e Sklep Ekoaleja z eko produktami

e Zakwasownia z kiszonkami

e Falla Gdansk

e Guga Spicy

e Manna 68

Kluczowe komunikaty:
® Pokochaj roslinng kuchnie - jest prosta, zdrowa i fatwo dostepna.
® Miej zakupy na rynku - mniej Smieci i mniej marnowania Zywnosci.

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partnerow
e Ulotki z wegetarianskimi przepisami
e Ulotka/infografika - jak ograniczy¢ marnowanie zywnosci w 10 krokach

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
Narodowe Centrum  STRATEGICZNY PROGRAM BADAN NAUKOWYCH | PRAC ROZWOJOWYCH »Spoteczny i gospodarczy
Badan i Rozwoju rozwoj Polski w warunkach globalizujacych sie rynkoéw” , GOSPOSTRATEG



- - AKADEMIA
‘f FINCIATYWA  EENY | POLITECHNIKA
<l MIASTO w GDARSKU GDANSKA

Stodki Rynek

Nazwa / motyw przewodni:
Stodki rynek

Poszerzony opis:

Stodki rynek to wydarzenie zorganizowane blisko Dnia Dziecka. Cata oferta rynku bedzie sie tego
dnia skupia¢ wokat stodyczy. Stodycze (ciasta, lody, ciasteczka) bedg dostepne w tradycyjnej, jak i
weganskiej/bezglutenowej/bezcukrowej formie. Oprdcz tréjmiejskich kawiarni, restauracji, nie
moze zabrakna¢ ciast domowych, pieczonych przez gospodynie. Na rynku bedg takze dostepni
producenci lodéw rzemiesIniczych.

Partnerzy / wspoétpraca:
e Fukafe - kawiarnia z weganskimi stodyczami
e Tomasz Deker - znany mistrz cukiernictwa
e Atelier Smaku (Jola Stoma i Mirek Trymbaluk)- specjalizujg sie w weganiskich
i bezglutenowych potrawach
® Guga Sweet
e Paulo Galeteria - weganskie lody (miedzy innymi)

Kluczowe komunikaty:
® Spraw sobie przyjemnos¢, poczuj sie jak dziecko
® Najstodsze zyczenia z okazji dnia dziecka sktada Rynek w Oliwie

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partneréw
e Ulotki z przepisami na stodkosci przygotowanymi przez Tomasza Dekera

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Stot Oliwski

Stét oliwski to wydarzenie majgce zacheci¢ mieszkancéw Oliwy zeby zasiedli przy wspdlnym
stole i spedzili ze sobg czas. Wydarzenie bedzie organizowane w dwdch edycjach - porannej -
“Sniadaniowe]” oraz wieczornej “kolacyjnej”. Wydarzenie promowane jest jako wspdlnotowe,
rodzinne, na ktére mogg przyjs¢ wszyscy i poznac sie wzajemnie.

Nazwa / motyw przewodni:
Stét Oliwski - edycja $niadaniowa

Poszerzony opis:

Edycja Sniadaniowa oparta bedzie o wspdlne przygotowanie potraw. Nastepnie przygotowane
potrawy bedg czescig wspdlnej uczty przy stole. Wstep na wydarzenie bedzie ptatny. Wydarzenie
odbedzie sie ok. 10, wiec wsrdd proponowanych potraw mogg by¢ szakszuka, placuszki
$niadaniowe, omlety...

Podobne wydarzenie, tylko w wersji kolacyjnej (“BadZmy razem! Kolacja przy okragtym stole”)
organizowato dwukrotnie Europejskie Centrum Solidarnosci.

Partnerzy / wspotpraca:
e Marta Sliwicka i Tosia Kolo - blogerki z Tréjmiasta - majg bloga “Burczy mi w brzuchu” i
wydaty ksigzke wytgcznie o $niadaniach. Mogg by¢ autorkami przepiséw
e Kolektyw Samo Dobro - prowadzi warsztaty gastronomiczne w Tréjmiescie, byt
partnerem w organizacji warsztatéw w ECS
e Kuchnia konfliktu - ewentualny partner z Warszawy - byt partnerem w organizacji
warsztatéow w ECS

Kluczowe komunikaty:
e Nic tak nie integruje jak wspdlne jedzenie
® Zabierz dzieci, znajomych, sqsiaddw i poznajcie innych mieszkaricow Oliwy

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partnerdéw

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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ECS. Kolacja przy okragtym stole, 17 lipca 2019.

Nazwa / motyw przewodni:
Stét Oliwski - edycja wieczorna (kolacyjna)

Poszerzony opis:

Edycja kolacyjna bedzie zorganizowana podobnie jak wydarzenie Kolacja Sen Nocy Letniej w
Warszawie na Placu Defilad. Wydarzenie bedzie biletowane i w ramach optaty otrzyma sie kilka
gotowych potraw przygotowanych przez partnerskie restauracje. Na rynku oliwskim zostanie
rozstawiony i zastawiony duzy stét, przy ktédrym wszyscy wspdlnie zjedzg kolacje. Do kolacji
bedzie gra¢ muzyka na zywo.

Partnerzy / wspétpraca:
e Woybrane tréjmiejskie restauracje, ktére dostarczg potrawy.

Kluczowe komunikaty:
® Zjedz kolacje w wyjgtkowej atmosferze

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partneréw

8 realizowane w ramach programu NCBiR:
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Podobng kolacja organizowana jest na Placu Defilad pod nazwg “Kolacja Sen Nocy Letniej”.
Co roku bierze w niej udziat ok. 400 osdb.

Chlebem i Oliwa

Nazwa / motyw przewodni:
Chlebem i Oliwag

Poszerzony opis:

Chlebem i Oliwa to wydarzenie skupione wokét chleba i piekarni. Wydarzenie ma

za zadanie pokazaé¢ mieszkaricom Trojmiasta rzemiesinicze piekarnie, ktére dziatajg jeszcze w ich
miescie. Dodatkowo cos$ “do chleba” - dobra oliwa, masto, ewentualnie inne smarowidta - ale to
chleb gra pierwsze skrzypce.

Partnerzy / wspétpraca:
e Kultowa oliwska piekarnia Eskimos
e Piekarnia Majchrowscy, stara i rzemieslnicza tréjmiejska piekarnia
e Sztuka chleba - rzemieslnicze bochenki i wege dodatki do pieczywa
® BioPiekarnia Ziarno
e Piekarnia “Dobrze wypieczone”

Kluczowe komunikaty:
e Nie tylko chleb oliwski.
e To, co najlepsze na kanapke i najlepszy chleb.

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partnerow

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Targ ciuchy / design / plakat

Nazwa / motyw przewodni:
Targ ciuchéw/designu/plakatu

Poszerzony opis:

Niedzielny targ z motywem przewodnim - targi ubraniowe (swapy ciuchowe
i producenci odziezy)/design (rzeczy do domu - jak na warszawskich targach
rzeczy tadnych)/plakat/muzyka/ksigzki...

Partnerzy / wspétpraca:
e design /decor - tutaj przyktadowa lista - wystawcy z ostatnich Targow
rzeczy tadnych
® Blog wnetrzarski z Trojmiasta - na przyktad Home on the Hill - Aleksandra Papinska
e Design your home - kolejny blog wnetrzarski z Tréjmiasta
e Mrs Polka Dot

Kluczowe komunikaty:
® A moze plakacik, zakiecik albo kinkiecik dla Pani?
® 7najdz sobie cos na rynku.
® (swapy) Daj swoim rzeczom drugie Zycie - “podaj dalej

,Il

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partneréw

e
ARLEN 74 |

Wydarzenie “Otwarta Zgbkowska” w Warszawie - odbywajg sie tu

przy okazji zawsze targi ksigzek, komiksow, winyli, ktore
przynoszg ich witasciciele.

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Halloween / Zakoriczenie sezonu

Nazwa / motyw przewodni:
Halloween/zakonczenie sezonu/dzier Dyni

Poszerzony opis:

To wydarzenie bedzie zakoriczeniem sezonu dziatania Rynku w Oliwskie. Motywem przewodnim
bedzie symbol Halloween - dynia. Oprdcz wielu odmian tego warzywa dostepnych do kupienia,
przeprowadzone bedg réwniez warsztaty tworzenia halloweenowych lampiondw.

Partnerzy / wspétpraca:
e Pracownia Pasjanitki - przeprowadzi warsztaty tworzenia halloweenowych lampionéw

Kluczowe komunikaty:
® Zamien swojq dynie w wyjgtkowq ozdobe
® Odkryj X odmian dyni

Kluczowe kanaty komunikacji:
e Kanaty partneréw
e Konkurs na instagramie Rynku w Oliwie na najpiekniejszy lampion z dyni wykonany na
warsztacie
e Ulotki z przepisami na potrawy z dynig

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Komunikacja wizerunkowa

Poza biezgcg komunikacja komunikacjg wydarzen, ktéra z jednej strony ma przynies¢ efekt
w postaci frekwencyjnego i biznesowego sukcesu, a z drugiej wzmocnic pozgdany wizerunek
rynku, potrzebne sg inicjatywy skierowane na budowe wizerunku miejsca. Tak by jasno
zakomunikowa¢ potencjalnym odbiorcom co jest wazne na Rynku w Oliwie i da¢ im powdd
do utozsamienia sie z tym miejscem. Ponizej prezentujemy cztery takie dziatania.

Lokalni bohaterowie

Obecnie osoby handlujgce na Rynku majg niejednoznaczny wizerunek. Z jednej strony,

dla oséb regularnie kupujgcych na Rynku sg oni prawdziwymi rolnikami z okolic Tréjmiasta -
specyficznymi w zachowaniu, ale tez interesujgcymi, otwartymi i towarzyskimi ludZzmi. Z drugiej
strony, dla 0sdéb, ktére Rynku nie znaja, sg po prostu sprzedawcami i nie jest jasne skad (“a
moze z gietdy?”) ani jakiej jakosci (“a moze to najtansze jajka?”). Celem komunikacji powinno
by¢ zbudowanie wizerunku handlujgcych w oczach oséb, ktére jeszcze na Rynku nie kupuja.

Rekomendujemy przygotowanie sesji wizerunkowej handlujgcych na Rynku. Sesja powinna
pokazywac¢ handlujgcych jako prawdziwych ludzi ze swoimi specyficznymi upodobaniami i
charakterem. Referencjg dla tej komunikacji jest kampania reklamowa “Made the Johnsonville
Way” przygotowana przez agencje Droga5 dla Johnsonville - marki kietbas i innych wyrobow
miesnych (https://droga5.com/work/johnsonville/). Kampania ta unika pokazywania wsi jako

sielskiego, idyllicznego swiata, ale raczej pokazuje ludzi takimi jacy sg - to pracownicy firmy
mogli zadecydowad w jaki sposdb chcg by¢ pokazani w reklamie (atrybuty / kontekst).

Dobra praktyka - Jeff, pracownik Johnsonville, zdecydowat, ze jego reklama pokaze go
siedzgcego
w lesie i jedzgcego kietbaski. Tak smaczne, ze zwierzeta bedg chciaty zeby sie z nimi podzielit.

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
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Zta praktyka - wyestetyzowany kadr z wtascicielem gospodarstwa rolnego uprawiajgcego
ziemniaki dla Biedronki. Rolnik wttoczony w format przygotowany przez sie¢ handlowa.

Sesja zdjeciowa powinna zostaé wykorzystana do budowania wizerunku handlujgcych we
wtasnych mediach Rynku (facebook / instagram). Catg akcjg specyficznego podejscia do
budowania wizerunku powinny zostac¢ zainteresowane lokalne media opisane w rozdziale
“Podstawowe media komunikacji”.

“Zebrane na Rynku w Oliwie”

Rynek w Oliwie dostarcza owocéw, warzyw i nabiatu wielu okolicznym restauracjom. Niestety
goscie tych restauracji nie wiedzg skad one pochodzg. Tym samym Rynek w Oliwie traci szanse
by zakomunikowad, ze sktadniki tego, zachwyca w restauracji, mogg trafi¢ do domdw gosci
restauracji. By wykorzysta¢ ten moment do komunikacji potrzebny jest nosnik przypominajacy
0 miejscu pochodzenia produktéw wykorzystywanych w kuchni.

Tym nosnikiem powinna by¢ naklejka do umieszczenia na drzwiach lokalu albo w okolicach baru
(w miejscu, w ktdrym goscie majg chwile by sie porozgladac). Powinna ona znalez¢ sie
we wszystkich lokalach korzystajgcych z produktéw z Rynku. Catos¢ powinna byé firmowana

hastem “Zebrane na Rynku w Oliwie”.

Dobra praktyka - akcja “Tu pijesz bez stomki” organizowana przez serwis NOIZZ i Arete Szpure.
Bary i restauracje przyfaczaty sie do niej wycofujac plastikowe stomki z obiegu oraz umieszczajac
na drzwiach wlepke akcji.

8 realizowane w ramach programu NCBiR
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Merchandising

Kupowanie na rynku zawsze wigze sie z koniecznoscig pakowania produktéw do toreb i siatek.
Sieci handlowe wykorzystujg je jako nosniki reklamowe - najczesciej do ekspozycji swojego logo.
W przypadku Rynku w Oliwie powinno by¢ inaczej. Rynek powinien sprzedawac / rozdawaé w
trakcie eventéw torby (wykonane z ekologicznego materiatu), ktére beda albo

(1) po prostu tadne na przyktad zawieraty grafiki przygotowywane przy okazji poszczegdlnych
wydarzen albo (2) uczyty podejscie do jedzenia reprezentowanego przez Rynek - kupowania

od lokalnych producentéw, jedzenia sezonowego, podejscia less waste. Tym samym nie tylko
zwiekszajgc ekspozycje marki, ale rowniez przynoszgc dodatkowg wartosé uzytkownikom.

Rynek
w Oliwie

22 wrzesnia 2019r.

Kwietna Oliwa

Targ kwiatowy * Warsztaty florystyczne

Grafiki z wydarzen organizowanych na Rynku w Oliwie gotowe do przetozenia na torby.

COOKSMARTS

VEGETABLES BY MONTH

L T R o o]

Grafika pomagajgca zapamietac kiedy i ktére warzywa nalezy kupowaé w ciggu roku.
Inspiracja do stworzenia wtasnycn na torby.

Oliwska ksigzka kucharska

Podsumowanie dziatan w trakcie pierwszego sezonu Rynku w Oliwie w formie ksigzki
kucharskiej. Zadaniem ksigzki kucharskiej jest zebra¢ najciekawsze przepisy, produkty i
opowiesci ludzi, ktérzy tworzyli Rynek w Oliwie w roku 2020. Ksigzke bedzie mozna kupic¢

w oliwskich kawiarniach i restauracjach, ksiegarniach i instytucjach kultury. Publikacja bedzie
ogdlnodostepna, ale z duzg znizka dla 0osdb biorgcych regularny udziat w wydarzeniach na rynku

8 realizowane w ramach programu NCBiR:
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(np. ze znizka 20% pod warunkiem wziecia udziatu w 20 wydarzeniach w ciggu sezonu). Pozwoli
ona na dodatkowa promocje rynku wsréd oséb odwiedzajgcych osoby posiadajgce

te ksigzke w roku. Stanowi tez doskonaty pretekst do newsa - Rynek w Oliwie bedzie
prawdopodobnie pierwszym targowiskiem w Polsce, ktdre wyda takg publikacje.

RECIPES AND STORIES coN I ' N I '

FROM A YEAR AT THE MARKET

BOROUGH MARKET INTRODUCTION | ED SMITH'S INTRODUCTION
USING THIS BOOK | MAP OF BOROUGH MARKET | TIMELINE

SPRING
RECIPES
TACKLING WASTE
THE CHEESEMC 5 AND RECIPES
ST GEORGE'S J RKET

TF RS AND S

B 0 R 0 U G H SEASONAL SHOPPING BY SYBIL KAPOOR

AFT 1OURS

y THE MARKET LARDER AND RECIPES
SHARING KNOWLEL
\ PREPARED FOR YOU AND RECIPES

A THOUSAND YEARS OF TRADING BY MARK RIDDAWAY

AUTUMN

4 y RECIPES
AN URBAN MARKETPLACE

THE GREENGROCERS AND RECIPES
APPLE DAY AT BOROUGH MARKET
THE FISHMONGERS AND RECIPES

THE NEW FOOD ETHICS BY TIM LANG

BOROUGH MARKET WINTER
RECIPES
A H A DAY IN THE LIFE OF BOROUGH'S TRADERS
THE BUTCHERS AND RECIPES
CHRISTM/ T BOROUGH MARKET
THE BAKERS AND CONFECTIONERY MAKERS AND RECIPES
A MARKETPLACE OF IDEAS BY DONALD HYSLOP AND KATE HOWELL

Referencja: The Borough Market Cookbook - ksigzka opowiadajgca o (1) podejsciu do jedzenia
handlujgcych

na rynku, (2) produktach, ktére sprzedajg i (3) prezentujaca przepisy na interesujgce dania z
wykorzystaniem dostepnych tam produktow.

8 realizowane w ramach programu NCBIR:
Narodowe Centrum  STRATEGICZNY PROGRAM BADAN NAUKOWYCH | PRAC ROZWOJOWYCH »Spoteczny i gospodarczy
Badan i Rozwoju rozwoj Polski w warunkach globalizujacych sie rynkoéw” , GOSPOSTRATEG



