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O dokumencie 

Zadaniem poniższego dokumentu jest zdefiniowanie strategii komunikacji dla wydarzeń, które  

w sezonie 2021 odbywać się będą na rynku. Przede wszystkim po to by spopularyzować zakupy 

na rynku, ale jednocześnie zbudować mu wizerunek odpowiadający na oczekiwania 

potencjalnych klientów. Dokument ten składa się z kilku części, z których najważniejsza część to 

“Komunikacja kluczowych wydarzeń”. Tamże zostały rozpisane najważniejsze wytyczne dla 

komunikowania poszczególnych wydarzeń - instrukcje dotyczące formułowania przekazu, 

potencjalnych partnerstw i najważniejszych nośników komunikacji. Dokument ma charakter 

wysokopoziomowej strategii, której zadaniem jest wyznaczenie ram dla komunikacji. Finalne 

działania podejmowane w jej ramach powinny być tworzone w oparciu o bieżące 

doświadczenie komunikacyjne - eliminowanie tego, co się nie sprawdza i wzmacnianie tego,  

co przynosi oczekiwane rezultaty. 

Wizerunek Rynku w Oliwie 

Punktem wyjścia dla strategii komunikacji powinna być diagnoza obecnego wizerunku  

i ustalenie pożądanego wizerunku miejsca. Następnie wyznaczenie kluczowych barier 

wizerunkowych, które strategia komunikacji będzie musiała znieść, jeśli ma okazać się 

skuteczna. Wyjściem do prac nad określeniem obecnego i pożądanego wizerunku Rynku  

w Oliwie były warsztaty dla zespołu projektowego przeprowadzone w październiku 2019 roku, 

których podsumowanie zawiera dokument: “Pozycjonowanie marki Rynek w Oliwie”. 

Obecny wizerunek Rynku w Oliwie 

Głównym problem wizerunku Rynku w Oliwie jest przede wszystkim jego niska 

rozpoznawalność. O fakcie jego istnienia wiedzą przede wszystkim osoby, które od dawna 

mieszkają w Oliwie lub jej okolicach. Osoby mieszkające w Oliwie zdecydowanie krócej po 

prostu nie miały szansy nauczyć się korzystać z rynku. W obecnej formie, ze względu na 

ograniczony asortyment produktów i wczesnoporanne godziny otwarcia, nie wchodzi on na listę 

potencjalnych miejsc, w których można zrobić zakupy. To drugi duży problem wizerunkowy 

Rynku w Oliwie - przekonanie o niewystarczająco szerokim (niepozwalającym na zrobienie 

pełnych zakupów) i niespecyficznym asortymencie (produkty podobne do tych sprzedawanych 

w innych miejscach). Jednocześnie osoby kupujące na Rynku postrzegają go bardzo dobrze - 

jako dzielnicową instytucję, gdzie można znaleźć bardzo dobre towary w przystępnej cenie 

sprzedawane przez zaprzyjaźnionych rolników. 
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Pożądany wizerunek Rynku w Oliwie 

Zgodnie z oczekiwaniami formułowanymi przez konsorcjum prowadzące projekt, docelowy 

wizerunek Rynku w Oliwie powinien dać się opisać następującymi określeniami: 

● gwarny rynek - miejsce, które żyje handlem i jest podstawowym miejscem do robienia 

zakupów dla osób, które szczególnie cenią sobie lokalne, sezonowe produkty od 

miejscowych rolników; 

● przestrzeń nie tylko rynkowa - na której odbywać się mogą inne wydarzenia handlowe 

(np. Pchli Targ) albo wręcz wydarzenia kulturalne; 

● przestrzeń dla mieszkańców Oliwy - stanowiąca miejsce spotkań i wspólnego spędzania 

wolnego czasu przez mieszkańców Oliwy. 

 

 

Bariery i cele wizerunkowe 

Analizując obecne i pożądane atrybuty wizerunkowe dla Rynku w Oliwie należy wyróżnić trzy 

pary barier oraz celów wizerunkowych. Zniesienie ich powinno umożliwić zbudowanie Rynkowi 

w Oliwie pożądanego wizerunku. Wszystkie działania omówione w dalszej części tego 

dokumentu są powiązane z poniższymi celami. 

 

 

BARIERA WIZERUNKOWA CEL WIZERUNKOWY 

Niska rozpoznawalność Rynku w Oliwie wśród 
potencjalnych kupujących. 

Zbudować pozycję miejsca nr 1 w Gdańsku do 
kupowania lokalnych, sezonowych 
produktów od miejscowych rolników. 

Przekonanie o niewystarczającym i 
nieswoistym asortymencie produktowym. 

Udowodnić, że zakupy na Rynku wystarczą do 
przyrządzenia śniadania / obiadu / kolacji. 

Pusty teren służący jako nielegalny parking 
poza godzinami funkcjonowania Rynku. 

Przekonać, że Rynek w Oliwie, to nie tylko 
miejsce zakupów, ale i sąsiedzkich spotkań  
i spędzania wolnego czasu. 

 

Kalendarz działań na Rynku w Oliwie 

Działania na rynku w Oliwie będą odbywać się w dwóch cyklach - tygodniowym i sezonowym. 

Ten pierwszy wyznaczać będzie regularne wydarzenia przede wszystkim o charakterze 
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handlowy. Wydarzenia odbywające się regularnie w tygodniu mają za zadanie przede wszystkim 

pokazać Rynek jako miejsce, które żyje nie tylko w dni handlowe i nie tylko handlem.  

Do tych wydarzeń należą:  

● regularny rynek w środy (obecnie funkcjonujący), 

● wieczorny rynek w piątek + gastronomia (nowa propozycja), 

● regularny rynek w soboty + gastronomia (w nowej wzbogaconej formule), 

● wydarzenia w niedzielę (w nowej wzbogaconej formule i o większej częstotliwości). 

 

Ten drugi będzie w zgodzie z sezonami wyznaczał momenty, kiedy na Rynku będą dziać się 

wydarzenia specjalne - pojawiające się raz lub dwa razy na sezon. Wydarzenia odbywające się w 

sezonie mają przede wszystkim za zadanie powiązanie Rynku w Oliwie z lokalnymi produktami i 

pokazanie, że na Rynku dostępne są one w dużej różnorodności. Kluczowe wśród nich będą 

wydarzenia: 

● związane z oliwskimi wydarzeniami (Viva Oliwa lub Mozartiana), 

● nawiązujące do oliwskiej tożsamości (Kwietna Oliwa lub Chlebem i Oliwą), 

● nastawione na integrację mieszkańców (Stół Oliwski lub Słodki Rynek) 

oraz wydarzenia promujące lokalne, sezonowe produkty (Wege Wiosna i Wege Jesień). 

Podstawowe media komunikacji 

Niezależnie od specyficznych form komunikacji dla każdego eventu opisanych w rozdziale 

“Komunikacja kluczowych wydarzeń” istnieje pewna podstawowa liczba kanałów 

komunikacyjnych, które powinny być wykorzystywane niezależnie od wydarzenia. Jako media 

zasięgowe dają szansę zbudowania szerokiej rozpoznawalności wydarzeń na Rynku w Oliwie. Do 

poniższych mediów (zarówno tradycyjnych jak i cyfrowych) powinien być rozsyłany co tydzień 

komunikat informujący o nadchodzących wydarzeniach na rynku. 

Portale internetowe 

● https://kulinaria.trojmiasto.pl/ na którym publikowane są nadchodzące wydarzenia 

kulinarne / jedzeniowe w Trójmieście  

 
Osoba kontaktowa: Łukasz Stafiej, redaktor serwisu, l.stafiej@trojmiasto.pl  

 

https://kulinaria.trojmiasto.pl/
mailto:l.stafiej@trojmiasto.pl
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● https://gdansk.naszemiasto.pl/ sekcja Trójmiasto od kuchni

 
Osoba kontaktowa: Agnieszka Król, marketing serwisu, e-mail: 

agnieszka.krol@polskapress.pl, tel.: 797 001 047  

Grupy na Facebooku 

● “TRÓJMIASTO - imprezy i wydarzenia” - grupa poświęcona wydarzeniom  

w Trójmieście. Aktywna społeczność 4,9 tys. członków. Brak ograniczeń odnośnie liczby 

postów. https://www.facebook.com/groups/1570694029890542/?ref=br_rs  

● “Wege Trójmiasto” - grupa dla osób interesujących się weganizmem.  

Aktywna społeczność 6,6 tys. Członków. Ograniczenie do dwóch postów miesięcznie. 

https://www.facebook.com/groups/wegetrojmiasto/?ref=br_rs 

Radio 

● Radio RMF FM Trójmiasto -najczęściej słuchana rozgłośnia w Trójmieście,  

nadaje informacje lokalne w trakcie wiadomości; 

Kontakt do redakcji: sopot@rmf.pl  

● Radio Eska Trójmiasto - obecność w programach informacyjnych radia  

nadawanych (wiadomości nadawane co godzinę) 

Kontakt do redakcji: redakcja.trojmiasto@eska.pl 

● Radio Gdańsk - oprócz programów informacyjnych (kontakt do newsroomu:  

Joanna Stankiewicz, j.stankiewicz@radiogdansk.pl) posiada szereg audycji,  

które mogą być zainteresowane opowiedzeniem o działaniach na rynku: 

○ Magazyn Ekologiczny - traktujący o zagadnieniach ekologii; Włodzimierz 

Raszkiewicz, w.raszkiewicz@radiogdansk.pl 

○ Twoja dzielnica - opowiadający o tym jak zmieniają się dzielnice Trójmiasta; 

twojadzielnica@radiogdansk.pl 

Prasa 

● Dziennik Bałtycki 

Kontakt do redakcji: internet@dziennikbaltycki.pl 

Rafał Mrowicki, dziennikarz zajmujący się sprawami Gdańska, 

rafal.mrowicki@polskapress.pl  

https://gdansk.naszemiasto.pl/
https://www.facebook.com/groups/1570694029890542/?ref=br_rs
https://www.facebook.com/groups/wegetrojmiasto/?ref=br_rs
mailto:sopot@rmf.pl
mailto:redakcja.trojmiasto@eska.pl
mailto:twojadzielnica@radiogdansk.pl
mailto:internet@dziennikbaltycki.pl
mailto:rafal.mrowicki@polskapress.pl
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● Gazeta Wyborcza Trójmiasto 

Kontakt do redakcji: redakcja@gdansk.agora.pl;  

Małgorzata Muraszko (pisze recenzje nowych knajp) - brak kontaktu.  

Własne media 

Informacje o wydarzeniach powinny na bieżąco pojawiać się w mediach społecznościowych, 

którymi dysponuje Rynek w Oliwie: stroną na Facebooku i kontem na Instagramie. Charakter 

pojawiających się informacji powinien być dopasowany do medium. Na Instagramie bardziej 

skupiony na opowiedzeniu o wystawcach i produktach, które w trakcie danego wydarzenia  

będą na Rynku w Oliwie sprzedawać. Na Facebooku bardziej skupione na promocji samego 

wydarzenia i budowania zaangażowania wokół niego. 

Jak do tego podejść? 

Poniższe kilka punktów ma na celu opisanie modelowej ścieżki kontaktu z mediami 

pozwalającej wzbudzić zainteresowanie tematem i zwiększyć szanse na publikacje. 

 

1. Identyfikacja właściwego dziennikarza - wysyłanie maili z notatką prasową / 

zaproszeniem na event na ogólnego maila redakcji jest nieskuteczne. Dlatego pierwsze 

działanie powinno polegać na identyfikacji właściwego dla tematu dziennikarza. Tam, 

gdzie było to możliwe, zostali oni wyszczególnieni. Tam, gdzie nie ma takiej informacji 

należy napisać na ogólny mail / zadzwonić / odwiedzić redakcję i uzyskać kontakt. 

2. Nawiązanie kontaktu z dziennikarzem - spotkanie (co najmniej rozmowa telefoniczna) z 

dziennikarzem, której celem jest przedstawienie ogólnego planu zmian na rynku w 

Oliwie - sytuacja zastana, przebudowa rynku, plan działań w 2020. Efektem spotkania 

powinno być wzbudzenie zainteresowania samym procesem, a przede wszystkim wybór 

konkretnych wydarzeń do komunikowania w ich medium.  

3. Spisanie “planu komunikacji” - dokument przesłany mailem do dziennikarza, który 

podsumowuje wszystkie intencje i ustalenia. Dzięki temu dokumentowi przy każdej 

wysyłce informacji o wydarzeniu można się odwołać do tego, co zostało postanowione 

miesiące wcześniej. 

4. Informowanie o wydarzeniach - do każdego wydarzenia, które dziennikarz będzie chciał 

opublikować w swoim medium, powinna zostać przygotowana paczka informacji. 

a. Krótka notatka prasowa odpowiadająca na dziennikarskie pytanie 5W + H 

(what?, who?, when?, where?, why? i how?) oraz krótkie wypowiedzi osób 

związanych z Rynkiem (organizatorów, handlujących, partnerów wydarzenia…) 

b. Paczka zdjęć do umieszczenia w newsie - np. pokazująca jak wygląda Rynek w 

Oliwie, co się działo na innych wydarzeniach etc. 

c. Grafika promująca event w formacie dostosowanym do medium. 

mailto:redakcja@gdansk.agora.pl
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Dodatkowo taki mail powinien zawierać zaproszenie do wzięcia udziału w wydarzeniu 

razem z zapewnieniem, że osoba kontaktowa ze strony organizatora oprowadzi po 

wydarzeniu i o nim opowie. 

5. Follow-up - po każdym wydarzeniu należy skontaktować się z dziennikarzem i (1) 

sprawdzić jego wrażenia (opinię o wydarzeniu), (2) podzielić się zdjęciami z wydarzenia 

oraz (3) poprosić o ocenę przesłanych materiałów. Tak żeby przy kolejnym kontakcie 

lepiej wpisać się w jego oczekiwania.   
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Branding 

Wszystkie wydarzenia, choć różne w swojej treści, powinny być komunikowane za pomocą 

języka graficznego wytworzonego w trakcie prac nad identyfikacją wizualną Rynku w Oliwie. 

Taka spójność sprawi, że efekt ekspozycji będzie silniejszy, a co za tym idzie Rynek w Oliwie 

będzie silniej mentalnie dostępny dla grupy docelowej. To szczególnie ważne w pierwszym roku 

funkcjonowania Rynku, kiedy będzie się on musiał mierzyć z problemami ograniczonej 

rozpoznawalności i przestarzałego wizerunku.  

 

 
 

Wzorem, do którego powinna nawiązywać komunikacja wizualna Rynku jest plakat 

przygotowany dla wydarzenia “Kwietna Oliwa” we wrześniu 2019r. Cechami, które powinna 

powielać identyfikacja dalszych wydarzeń jest: 

● prostota kompozycyjna, 

● wykorzystanie typografii przy tworzeniu motywów graficznych, 

● silne kontrasty barwne pomiędzy elementami graficznymi a tłem, 

● ekspozycja koloru zielonego jako podstawowego dla identyfikacji Rynku w Oliwie. 
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Komunikacja kluczowych wydarzeń 

Sukces komunikacyjny kluczowych wydarzeń zależy w dużej mierze od umiejętności 

skonstruowania ich programu tak by był “chwytliwy” dla mediów, a także by w maksymalny 

sposób wykorzystać potencjał mediów społecznościowych i obecnych w nich trójmiejskich 

influencerów. Dlatego też każde duże wydarzenie, które będzie odbywać się na Rynku w Oliwie 

w sezonie 2020, zostało poniżej opisane i od strony organizacyjnej, potencjalnych partnerstw 

oraz najważniejszych komunikatów. Całość została zamknięta w formie podsumowującej tabeli. 

 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
 

Poszerzony opis: 
 

Partnerzy / współpraca: 
 

Kluczowe komunikaty: 
 

Kluczowe kanały komunikacji: 
 

 

Jak do tego podejść? 

Poniżej znajduje się ogólny harmonogram prac nad produkcją każdego wydarzenia - opisuje 

tylko najważniejsze punkty na planie przygotowań. Pozwala zorientować się kiedy i jakie 

działanie należy podjąć by event został właściwie zorganizowany i zakomunikowany.  

 

1. Marzec 2021 - rozmowy z rolnikami handlującymi na Rynku w Oliwie. Ocena możliwości 

rozwoju koncepcji “dni X” w czasie sobotniego rynku. Uzyskanie ich akceptacji dla innych 

działań, które będą prowadzone na rynku  

2. Marzec 2021 - nawiązanie kontaktu z partnerami wydarzeń (restauracje w Oliwie, osoby 

mające prowadzić warsztaty…). Podjęcie decyzji o współpracy i wzajemnych 

zobowiązaniach. 

3. Marzec 2021 - doprecyzowanie kalendarza wydarzeń na Rynku w Oliwie w sezonie 2020. 

Udostępnienie kalendarza wydarzeń wszystkim zainteresowanym. 

4. Na trzy tygodnie przed wydarzeniem - potwierdzenie uczestnictwa partnerów 

wydarzenia i przygotowanie szczegółowego programu wydarzenia. 

5. Na dwa tygodnie przed wydarzeniem - potwierdzenie wspólnego planu komunikacji 

wydarzenia (kto, kiedy i jakie informacje o wydarzeniu powinien wrzucić na swoje 
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media). Rozpoczęcie komunikacji dla wydarzeń, na które uczestnicy muszą się 

zapisywać. 

6. Na tydzień przed wydarzeniem - wspólna wizyta na rynku by pokazać partnerom 

przestrzeń i opowiedzieć o tym jak będzie wyglądać całość. Rozpoczęcie komunikacji dla 

wydarzeń, na które uczestnicy nie muszą się zapisywać.  

7. Około tydzień po wydarzeniu - spotkanie (rozmowa telefoniczna) z partnerami celem 

wspólnego podsumowania wydarzenia, oceny współpracy i podziękowania za 

zaangażowanie. 
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Wieczorny rynek 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
Wieczorny Rynek 
 

Poszerzony opis: 
Rynek organizowany w piątkowy wieczór po to żeby wykorzystać trzy rynkowe trendy (1) 
poszukiwanie alternatywy dla kupowania w supermarketach, (2) poszukiwania towarów 
“premium w dobrej cenie” i (3) spędzanie czasu wolnego na jedzeniu i słuchaniu muzyki na 
otwartej przestrzeni. Dlatego też w ofercie Wieczornego Rynku znajdą się zarówno foodtrucki 
sprzedające gotowe ciepłe potrawy oraz stoiska sprzedające typowe rynkowe produkty (np. 
wędliny, sery) wyższej jakości niż te dostępne na co dzień. W przestrzeń Rynku 
wkomponowana będzie przestrzeń do spędzania czasu i słuchania granej przez dj'a muzyki. 
 

Partnerzy / współpraca: 
● Trójmiejskie foodtrucki 

 

Kluczowe komunikaty: 
● Na Rynek w piątek (a nie ryneczek w sobotę). 
● Jedz, pij, kup (wszystko, co potrzebne na weekend). 
● Pierwsza muzyka na Rynku w Oliwie. 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
● Informatory dotyczące spędzania czasu w weekend (np. “Co jest grane?” Gazety 

Wyborczej) lub dedykowane grupy na facebooku (np. “Trójmiasto  
- imprezy i wydarzenia”) 
 

 

Referencją dla organizacji Wieczornego Rynku powinien być Nocny Market w Warszawie 

(zdjęcia poniżej). W przestrzeni, która wcześniej nie była wykorzystywana do tego typu 

aktywności (peron dworca) gromadzi foodtrucki, stoiska z jedzeniem oraz punkty z alkoholem. 

Całość ma wytworzony bardzo specyficzny klimat dzięki wystrojowi przestrzeni opartemu  

na różnokolorowych lampach jarzeniowych oraz dj-owi grającemu (najczęściej) muzykę 

elektroniczną.  
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Referencja: zdjęcia pokazujące najważniejsze elementy designu Nocnego Marketu w Warszawie 

(projekty stoisk, różnokolorowe lampy jarzeniowe i oznaczenia w przestrzeni).  
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Sobotni rynek 

Sobotni rynek odgrywa kluczową rolę w zmianie wizerunku rynku. Dzieję się tak z trzech 

powodów. Po pierwsze ze względu na ofertę, która nie tylko ma przestać być niewystarczająca z 

punktu widzenia robienia zakupów na śniadanie / obiad / kolację, ale pokazać, że Rynek w 

Oliwie w aspektach dostępności wybranych produktów przewyższa inne rynki w Trójmieście.  

Po drugie ze względu na rozmaitości wybranych produktów, która ma na celu zaciekawienie 

codziennymi owocami / warzywami - pokazanie, że występują one też w niecodziennych 

odmianach i smakach. Po trzecie ze względu na dłuższe godziny otwarcia umożliwiające zakupy 

na rynku również godzinach popołudniowych.  

 

Proponowana tematyka dni targowych: 

● dzień jajka (kwiecień) 

● dzień rabarbaru (maj) 

● dzień truskawki (czerwiec) 

● dzień botwinki (lipiec) 

● dzień bobu (lipiec) 

● dzień cukinii (lipiec) 

● dzień lasu (sierpień) 

● dzień gruszki (sierpień) 

● dzień jabłka (wrzesień) 

● dzień śliwki (wrzesień) 

● dzień buraka (październik) 

 

Sobotnie targi będą komunikowane zgodnie zgodnie z poniższym schematem: 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
“Dzień X” 
 

Poszerzony opis: 
“Dni X” organizowane są z okazji (rozpoczęcia) sezonu danego owocu / warzywa.  
Z tej okazji Rynek w Oliwie prezentuje go w całej okazałości i różnorodności - pokazując 
nieznane szeroko odmiany i dania, które z wykorzystaniem tych odmian można przygotować. 
Tym samym zachęca do jedzenia tego co sezonowe, urozmaicania kupowanych owoców / 
warzyw i eksperymentowania w kuchni. 
 

Partnerzy / współpraca: 
● Oliwskie kawiarnie i restauracje wykorzystujące te owoce / warzywa,  

które zdecydują się ugotować danie do kupienia na rynku 
● Trójmiejscy blogerzy, którzy udostępnią przepisy na szybkie dania do przygotowania w 

domu z wykorzystaniem odmianę owocu / warzywa 
 



 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

Kluczowe komunikaty: 
● Największy wybór X w całym Trójmieście. 
● Spróbuj X w zupełnie nowej formie. 
● Lokalne wyroby od lokalnych (kaszubskich, kociewskich...) rolników. 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
● Ulotki z przepisami na szybkie dania z wykorzystaniem owocu / warzywa 

 

Poniżej prezentujemy trzy przykłady tego w jaki sposób można zorganizować i 

zakomunikować wybrane dni - dzień ziemniaka, dzień pomidora i dzień żurawiny. 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
“Dzień ziemniaka” 
 

Poszerzony opis: 
“Dzień ziemniaka” zostanie zorganizowany na przełomie sierpnia i września, kiedy sezon 
wykopków jest w pełni. Wtedy też można kupić najwięcej odmian ziemniaka. Potencjalna lista 
odmian ziemniaków do uwzględnienia na rynku dostępna pod adresem 
https://agroprofil.pl/ziemniaki/jadalne/. Zalecana liczba odmian na rynku: 10-15. Celem dnia 
jest pokazanie różnorodności ziemniaków pod względem wielkości, koloru czy smaku. 
 

Partnerzy / współpraca: 
● House of Seitan - knajpa z Gdańska Wrzeszcza, która swoją kuchnię w dużej mierze 

opiera o ziemniaki. https://www.facebook.com/pyszniutkie/ Przygotuje danie, które 
będzie można kupić na rynku - do odgrzania / zjedzenia na zimno. 

● Aga ma smaka - blogerka z okolic Trójmiasta, która często publikuje posty w formie 
listicle’ów “X sposobów na…”. https://www.agamasmaka.pl/ Przygotuje przepis, który 
ma inspirować do użycia ziemniaka w niecodziennej formie. 
 

Kluczowe komunikaty: 
● Największy wybór ziemniaków w całym Trójmieście. 
● Spróbuj np. “sałatki z fioletowymi ziemniakami”. 
● N odmian ziemniaka zebranych w czasie trwających wykopków. 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów “House of Seitan” i “Aga ma smaka” 
● Ulotki z przepisem przepisem przygotowanym przez “Aga ma smaka”. 

 

 

https://agroprofil.pl/ziemniaki/jadalne/
https://www.facebook.com/pyszniutkie/
https://www.agamasmaka.pl/
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Nazwa / motyw przewodni: 
“Dzień pomidora”  
 

Poszerzony opis: 
“Dzień pomidora” zostanie zorganizowany w pełni sezonu na pomidory, który zazwyczaj 
przypada na sierpień. Wtedy jest dostępnych najwięcej odmian pomidorów, których 
przykładową listę można znaleźć na przykład tutaj: https://lokalnyrolnik.pl/blog/odmiany-
pomidorow-i-ich-wlasciwosci/. Celem dnia jest pokazanie różnorodności odmian pomidora, 
szczególnie odmian rzadko spotykanych (pomidory zielone, czarne, czekoladowe), a także 
uświadomienie konsumentom, które odmiany są najbardziej odpowiednie do konkretnych 
zastosowań (sałatka, przecier, sok, suszenie, marynata…). 

Partnerzy / współpraca: 
● Ristorante Con Giardino - włoska restauracja znajdująca się w Oliwie. Włoska kuchnia 

w dużej mierze opiera się na dobrej jakości pomidorach.  
● Viola Urban - Okiem dietetyka - blogerka z Gdyni, która stawia na świeżość  

i sezonowość produktu https://okiemdietetyka.pl/ 
 

Kluczowe komunikaty: 
● Największy wybór pomidorów w jednym miejscu!  
● Spróbuj np. “Pomidorowego piernika”. 
● Likopenowe szaleństwo w Oliwie! 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów -  
● Ulotki z przepisami przygotowanymi przez Violę Urban (deser np. Piernik  

z pomidora lub jakiś przetwór pomidorowy) 
 

  

https://lokalnyrolnik.pl/blog/odmiany-pomidorow-i-ich-wlasciwosci/
https://lokalnyrolnik.pl/blog/odmiany-pomidorow-i-ich-wlasciwosci/
https://okiemdietetyka.pl/


 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

 

Nazwa / motyw przewodni 
“Dzień żurawiny” 
 

Poszerzony opis: 
Niewiele osób zdaje sobie z tego sprawę, ale żurawina jest owocem występującym 
powszechnie na kaszubskich bagnach i torfowiskach. To sprawia, że jest ważnym składnikiem 
kaszubskiej kuchni. Zbiory żurawiny trwają od połowy września do końca listopada. W tym 
okresie można zorganizować “Dzień żurawiny”. Żurawina zawiera bardzo dużo witaminy C, 
może być wykorzystywana w kuchni zarówno w potrawach słodkich, jak i wytrawnych. “Dzień 
Żurawiny” ma za zadanie uświadomić zdrowotną wartość tego owocu, jego związek z 
regionem oraz przedstawić możliwe sposoby wykorzystania (słodkie, wytrawne, typowo 
regionalne potrawy).  
 

Partnerzy / współpraca: 
● Istnieje trasa turystyczno-rowerowa “Szlak Kaszubskiej Żurawiny”. Można nawiązać 

współpracę z punktami kulinarnymi na tej trasie i zaproponować  
im wystawienie się ze swoimi produktami. Przykładem może być Agroturystyka 
Gościna, której przetwory z Żurawiny były nagradzane.  
Gotuje tam Halina Rogińska, prezeska Kaszubskiego Stowarzyszenia 
Agroturystycznego Kościerska Chata. 
 

Kluczowe komunikaty: 
● Poznaj żurawinę - skarb ukryty na kaszubskich bagnach. 
● Żurawina - polski superfood. 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
● Ulotki z przepisami przygotowanymi przez Halinę Rogińską. Wśród przepisów 

powinny się znaleźć przepis na klasyczną kaszubską formę podawania żurawiny, na 
przykład żurawinę ucieraną na surowo z chrzanem, ruchanki  
z żurawiną, zupa żurawinowa z lanymi kluskami. 
 

  

https://koscierzyna.naszemiasto.pl/jak-smakuja-kaszuby-w-poznaniu-uznali-ze-nasza-zurawina/ar/c8-4826285
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Pierwszy dzień (wiosny / lata / jesieni) 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
Pierwszy dzień wiosny 

Poszerzony opis: 
Pierwszy dzień wiosny to wydarzenie symbolicznie otwierające sezon wiosenny.  
Na targu pojawiają się wtedy sadzonki roślin, pierwsze nowalijki. Oprócz tego przewidziane są 
wiosenne warsztaty rodzinne, na których razem z dziećmi można zrobić bomby nasienne 
(nasiona niewymagających kwiatów zlepione w kuleczkę z gliną i kompostem - takie bomby 
można “zrzucać” spacerując wiosną po mieście).  
 

Partnerzy / współpraca: 
● Osoba, która może poprowadzić warsztaty przygotowywania bomb nasiennych. 

Środowiska miejskich ekologów, aktywistów - na przykład  
Dorota Grądzka, Artur Eichmann 
 

Kluczowe komunikaty: 
● Zostań partyzantem ekologicznym  
● Powitaj z nami wiosnę 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
● Seriwsy eko/miejskie w Trójmieście: Centrum Informacji i Edukacji  

Ekologicznej w Gdańsk, Lepszy Gdańsk 
 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
Pierwszy dzień lata 
 

Poszerzony opis: 
Pierwszy dzień lata ma symbolicznie otworzyć sezon letni. Tego dnia w wielu miejscach w 
mieście organizowane są wydarzenia nawiązujące do słowiańskich obrzędów praktykowanych 
w Noc Kupały, która dla dawnych Słowian była również świętem miłości. Na targu pojawią się 
zatem produkty i zioła będące afrodyzjakami oraz przepisy na potrawy podnoszące 
temperaturę.  
 

Partnerzy / współpraca: 
● Grzegorz Labuda, szef Szafarni10 - warsztaty dotyczące afrodyzjaków w kuchni  
● Dorota Grądzka - zielarka - opowie o afrodyzjakach wśród ziół/zorganizuje zielarski 

spacer 

https://uslugiekosystemow.pl/2017/07/14/bomby-nasienne/
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● Tomasz Deker - słodkie afrodyzjaki - przepisy (prowadził warsztaty dotyczące słodkich 
afrodyzjaków) 
 

Kluczowe komunikaty: 
● Noc Kupały - słowiańskie święto miłości 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów  
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Kwietna Oliwa 

 

Wydarzenie Kwietna Oliwa może odbywać się dwa razy w roku, wiosną i jesienią. Pierwsza 

edycja odbyła się już we wrześniu 2019. Nazwa wydarzenia nawiązuje do położonej nieopodal 

ulicy Kwietnej.  

 

Nazwa / motyw przewodni: 
“Kwietna Oliwa - edycja wiosenna” (05.04) 
 

Poszerzony opis: 
Kwietna Oliwa to wydarzenie skupione wokół kwiatów i roślin: ciętych, doniczkowych,  
a także ozdób z nich tworzonych. W edycji wiosennej odbędzie się targ kwiatowy, a także 
warsztaty florystyczne związane z tworzeniem ozdób wielkanocnych (wydarzenie odbywa się 
tydzień przed Wielkanocą). Główną bohaterką będzie palma wielkanocna, wykonana ze 
świeżych liści i kwiatów. Wiosna to także czas nasadzeń w ogrodach  
i na balkonach, dlatego na targu nie może zabraknąć sadzonek. 
 

Partnerzy / współpraca: 
● Osoba/kwiaciarnia zajmująca się tworzeniem ozdób wielkanocnych (stroików, palm 

wielkanocnych, tworzenia kompozycji w koszyczku wielkanocnym). Może to być na 
przykład Justyna Stachowska z pracowni florystycznej “Projekt Kwiaty” 
 

Kluczowe komunikaty: 
● Przygotuj swój dom na Wielkanoc. 
● Powitaj wiosnę sadzonkami. 
● Robimy palmy na Rynku. 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
● Konkurs na instagramie Rynku w Oliwie na najpiękniejszą palmę wykonaną  

na warsztatach na targu 
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Przykładowe palmy wielkanocne zrobione z liści sagowca i świeżych kwiatów. 

 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
“Kwietna Oliwa - edycja jesienna” (13.09) 
 

Poszerzony opis: 
W edycji jesiennej odbędzie się targ kwiatowy, a także warsztaty florystyczne związane  
z tworzeniem ozdób przeznaczonych do dekoracji wnętrz (wieńce, stroiki). W porównaniu do 
edycji wiosennej, więcej tu jest kwiatów doniczkowych, a mniej ciętych. Dodatkowo 
organizowany jest swap roślinkowy, gdzie każdy może przynieść swoją roślinkę doniczkową i 
wymienić ją na inną.  
 

Partnerzy / współpraca: 
● Pracownia florystyczna “Flora Muzyka”, która organizuje dużo warsztatów związanych z 

dekoracją wnętrz. 
 

Kluczowe komunikaty: 
● Podaruj swoim roślinom drugie życie. 
● Jesień za oknem, na parapecie wciąż wiosna. 
● Ostatni dzień brzydkich doniczek. 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
● Konkurs na instagramie Rynku w Oliwie na najpiękniejszy jesienny wieniec przygotowany 

w trakcie warsztatów 
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Jesienne wieńce wykonane w pracowni Flora Muzyka 

 

Oliwienie Rowerów 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
Oliwienie rowerów 
 

Poszerzony opis: 
To wydarzenie, które odbywa się na inaugurację sezonu rowerowego. Mieszkańcy Oliwy mogą 
przyjść i oddać swoje rowery do szybkiego przeglądu - dopompować koła, naoliwić łańcuchy. 
Serwisowanie rowerów odbywać się będzie przy muzyce. Dodatkowo będzie można kupić także 
akcesoria do rowerów. Po skończonym oliwieniu rowerów (i przy ładnej pogodzie) z Rynku w 
Oliwie wyruszy wycieczka rowerowa po Trójmiejskim Parku Krajobrazowym.  
 

Partnerzy / współpraca: 
● Salony rowerowe w Trójmieście 

○ Twój Rower przy Grunwaldzkiej 
○ U Igora przy Droszyńskiego 
○ BikeSalon przy Grunwaldzkiej 
○ Decathlon Przymorze przy Obrońców Wybrzeża 

● Kawę/przekąski oferować będzie kawiarnia Składak 
● PTTK, które przeprowadzi wycieczkę 
● Rowerowa Metropolia - stowarzyszenie z Trójmiasta 

 

Kluczowe komunikaty: 
● Przygotuj z nami swój rower na wiosnę  
● Z Oliwy po Trójmiejskim Parku Krajobrazowym 
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Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
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Wege Rynek 

Wege rynek będzie odbywać się w dwóch edycjach: 17.05 i 11.10. Motywem przewodnim 

wiosennej edycji będzie miała motyw przewodni “eko kosmetyki”, a jesiennej “less waste”. 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
Wege rynek - edycja wiosenna - ekologiczne kosmetyki dla Ciebie i domu 
 

Poszerzony opis: 
Rynek zorganizowany wokół wegetariańskiego i wegańskiego jedzenia. Obok stoisk  
z warzywami i owocami są tutaj także obecne stoiska z gotowymi wege produktami (przetwory, 
garmażerka), chętne restauracje wystawiające się ze swoimi potrawami. Dodatkowo w edycji 
wiosennej na rynku będzie szeroki wybór wegańskich kosmetyków, środków czystości. Oferta 
wzbogacona będzie o warsztaty dotyczące tworzenia kosmetyków i środków czystości 
przyjaznych środowisku.   
 

Partnerzy / współpraca: 
● Roślinne 3miasto - funpage na Facebooku monitorujący wege wydarzenia/działania w 

Trójmieście 
● Chwast Prast Vegan Bistro 
● Avocado Vegan Bistro 
● Vegan Port 
● Sklep Ekoaleja z eko produktami 
● Zakwasownia z kiszonkami 
● Falla Gdańsk 
● Guga Spicy 
● Manna 68 
● Magdalena Ułanowicz - ekspertka do spraw eko chemii i eko kosmetyków. Przeprowadzi 

warsztaty 
 

Kluczowe komunikaty: 
● Pokochaj roślinną kuchnię - jest prosta, zdrowa i łatwo dostępna. 
● Sprzątanie ekologiczne nie znaczy mniej skuteczne.  
● Dbasz o to, co trafia na Twój stół - zadbaj też o to, co trafia na Twoją skórę 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
● Ulotki z wege przepisami kulinarnymi zaproponowanymi przez partnerów (restauracje) 
● Ulotki z przepisami na kosmetyki i środki czystości z naturalnych składników 

 

 

 



 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

Nazwa / motyw przewodni: 
Wege rynek 
 

Poszerzony opis: 
Rynek zorganizowany wokół wegetariańskiego i wegańskiego jedzenia. Obok stoisk  
z warzywami i owocami są tutaj także obecne stoiska z gotowymi wege produktami (przetwory, 
garmażerka), chętne restauracje wystawiające się ze swoimi potrawami. Dodatkowo edycja 
jesienna będzie koncentrować się na idei less waste/zero waste.  
Na rynku znaleźć będzie można wystawców z produktami z tej kategorii, a ofertę wzbogacą 
warsztaty dotyczące mądrego gospodarowania żywnością poprowadzone przez osobę z Banku 
Żywności.  
 

Partnerzy / współpraca: 
● Blogerki z Najedzone.pl - fanki bazaru, dodatkowo angażują się mocno  

w inicjatywy less waste.  
● Bank żywności w trójmieście - warsztaty o niemarnowaniu żywności 
● Roślinne 3miasto - funpage na Facebooku monitorujący wege wydarzenia/działania w 

Trójmieście 
● Chwast Prast Vegan Bistro 
● Avocado Vegan Bistro 
● Vegan Port 
● Kolektyw Samo Dobro - prowadzi warsztaty kulinarne kuchni wegetariańskiej 
● Sklep Ekoaleja z eko produktami 
● Zakwasownia z kiszonkami 
● Falla Gdańsk 
● Guga Spicy 
● Manna 68 

 

Kluczowe komunikaty: 
● Pokochaj roślinną kuchnię - jest prosta, zdrowa i łatwo dostępna. 
● Miej zakupy na rynku - mniej śmieci i mniej marnowania żywności. 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
● Ulotki z wegetariańskimi przepisami 
● Ulotka/infografika - jak ograniczyć marnowanie żywności w 10 krokach 

 

 

 

 



 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

Słodki Rynek 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
Słodki rynek 
 

Poszerzony opis: 
Słodki rynek to wydarzenie zorganizowane blisko Dnia Dziecka. Cała oferta rynku będzie się tego 
dnia skupiać wokół słodyczy. Słodycze (ciasta, lody, ciasteczka) będą dostępne w tradycyjnej, jak i 
wegańskiej/bezglutenowej/bezcukrowej formie. Oprócz trójmiejskich kawiarni, restauracji, nie 
może zabraknąć ciast domowych, pieczonych przez gospodynie. Na rynku będą także dostępni 
producenci lodów rzemieślniczych. 
 

Partnerzy / współpraca: 
● Fukafe - kawiarnia z wegańskimi słodyczami 
● Tomasz Deker - znany mistrz cukiernictwa 
● Atelier Smaku (Jola Słoma i Mirek Trymbaluk)- specjalizują się w wegańskich  

i bezglutenowych potrawach 
● Guga Sweet  
● Paulo Galeteria - wegańskie lody (między innymi) 

 

Kluczowe komunikaty: 
● Spraw sobie przyjemność, poczuj się jak dziecko 
● Najsłodsze życzenia z okazji dnia dziecka składa Rynek w Oliwie 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
● Ulotki z przepisami na słodkości przygotowanymi przez Tomasza Dekera 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

Stół Oliwski 

 

Stół oliwski to wydarzenie mające zachęcić mieszkańców Oliwy żeby zasiedli przy wspólnym 
stole i spędzili ze sobą czas. Wydarzenie będzie organizowane w dwóch edycjach - porannej - 
“śniadaniowej” oraz wieczornej “kolacyjnej”. Wydarzenie promowane jest jako wspólnotowe, 
rodzinne, na które mogą przyjść wszyscy i poznać się wzajemnie.  
 

Nazwa / motyw przewodni: 
Stół Oliwski - edycja śniadaniowa 
 

Poszerzony opis: 
Edycja śniadaniowa oparta będzie o wspólne przygotowanie potraw. Następnie przygotowane 
potrawy będą częścią wspólnej uczty przy stole. Wstęp na wydarzenie będzie płatny. Wydarzenie 
odbędzie się ok. 10, więc wśród proponowanych potraw mogą  być szakszuka, placuszki 
śniadaniowe, omlety... 
Podobne wydarzenie, tylko w wersji kolacyjnej (“Bądźmy razem! Kolacja przy okrągłym stole”) 
organizowało dwukrotnie Europejskie Centrum Solidarności.  

Partnerzy / współpraca: 
● Marta Śliwicka i Tosia Kolo - blogerki z Trójmiasta - mają bloga “Burczy mi w brzuchu” i 

wydały książkę wyłącznie o śniadaniach. Mogą być autorkami przepisów  
● Kolektyw Samo Dobro - prowadzi warsztaty gastronomiczne w Trójmieście, był 

partnerem w organizacji warsztatów w ECS 
● Kuchnia konfliktu - ewentualny partner z Warszawy - był partnerem w organizacji 

warsztatów w ECS 
 

Kluczowe komunikaty: 
● Nic tak nie integruje jak wspólne jedzenie 
● Zabierz dzieci, znajomych, sąsiadów i poznajcie innych mieszkańców Oliwy 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 

 



 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

 

 
ECS. Kolacja przy okrągłym stole, 17 lipca 2019.  

 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
Stół Oliwski - edycja wieczorna (kolacyjna) 
 

Poszerzony opis: 
Edycja kolacyjna będzie zorganizowana podobnie jak wydarzenie Kolacja Sen Nocy Letniej w 
Warszawie na Placu Defilad. Wydarzenie będzie biletowane i w ramach opłaty otrzyma się kilka 
gotowych potraw przygotowanych przez partnerskie restauracje. Na rynku oliwskim zostanie 
rozstawiony i zastawiony duży stół, przy którym wszyscy wspólnie zjedzą kolację. Do kolacji 
będzie grać muzyka na żywo. 
 

Partnerzy / współpraca: 
● Wybrane trójmiejskie restauracje, które dostarczą potrawy. 

Kluczowe komunikaty: 
● Zjedz kolację w wyjątkowej atmosferze 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 

 

 



 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

 
Podobną kolacja organizowana jest na Placu Defilad pod nazwą “Kolacja Sen Nocy Letniej”.  

Co roku bierze w niej udział ok. 400 osób.  

Chlebem i Oliwą 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
Chlebem i Oliwą  
 

Poszerzony opis: 
Chlebem i Oliwą to wydarzenie skupione wokół chleba i piekarni. Wydarzenie ma  
za zadanie pokazać mieszkańcom Trójmiasta rzemieślnicze piekarnie, które działają jeszcze w ich 
mieście. Dodatkowo coś “do chleba” - dobra oliwa, masło, ewentualnie inne smarowidła - ale to 
chleb gra pierwsze skrzypce. 
 

Partnerzy / współpraca: 
● Kultowa oliwska piekarnia Eskimos 
● Piekarnia Majchrowscy, stara i rzemieślnicza trójmiejska piekarnia 
● Sztuka chleba - rzemieślnicze bochenki i wege dodatki do pieczywa 
● BioPiekarnia Ziarno 
● Piekarnia “Dobrze wypieczone” 

 

Kluczowe komunikaty: 
● Nie tylko chleb oliwski. 
● To, co najlepsze na kanapkę i najlepszy chleb. 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 

 



 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

Targ ciuchy / design / plakat 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
Targ ciuchów/designu/plakatu 
 

Poszerzony opis: 
Niedzielny targ z motywem przewodnim - targi ubraniowe (swapy ciuchowe  
i producenci odzieży)/design (rzeczy do domu - jak na warszawskich targach  
rzeczy ładnych)/plakat/muzyka/książki... 
 

Partnerzy / współpraca: 
● design /decor - tutaj przykładowa lista - wystawcy z ostatnich Targów  

rzeczy ładnych 
● Blog wnętrzarski z Trójmiasta - na przykład Home on the Hill - Aleksandra Papińska 
● Design your home - kolejny blog wnętrzarski z Trójmiasta 
● Mrs Polka Dot  

 

Kluczowe komunikaty: 
● A może plakacik, żakiecik albo kinkiecik dla Pani? 
● Znajdź sobie coś na rynku. 
● (swapy) Daj swoim rzeczom drugie życie - “podaj dalej!” 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 

 

 

 

 
Wydarzenie “Otwarta Ząbkowska” w Warszawie - odbywają się tu 

przy okazji zawsze targi książek, komiksów, winyli, które 

przynoszą ich właściciele.  

 

https://targirzeczyladnych.pl/marki/


 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

Halloween / Zakończenie sezonu 

 

Nazwa / motyw przewodni: 
Halloween/zakończenie sezonu/dzień Dyni 
 

Poszerzony opis: 
To wydarzenie będzie zakończeniem sezonu działania Rynku w Oliwskie. Motywem przewodnim 
będzie symbol Halloween - dynia. Oprócz wielu odmian tego warzywa dostępnych do kupienia, 
przeprowadzone będą również warsztaty tworzenia halloweenowych lampionów.  
 

Partnerzy / współpraca: 
● Pracownia Pasjanitki - przeprowadzi warsztaty tworzenia halloweenowych lampionów 

 

Kluczowe komunikaty: 
● Zamień swoją dynię w wyjątkową ozdobę 
● Odkryj X odmian dyni 

 

Kluczowe kanały komunikacji: 
● Kanały partnerów 
● Konkurs na instagramie Rynku w Oliwie na najpiękniejszy lampion z dyni wykonany na 

warsztacie 
● Ulotki z przepisami na potrawy z dynią  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

 

 

 

Komunikacja wizerunkowa 

Poza bieżącą komunikacją komunikacją wydarzeń, która z jednej strony ma przynieść efekt  

w postaci frekwencyjnego i biznesowego sukcesu, a z drugiej wzmocnić pożądany wizerunek 

rynku, potrzebne są inicjatywy skierowane na budowę wizerunku miejsca. Tak by jasno 

zakomunikować potencjalnym odbiorcom co jest ważne na Rynku w Oliwie i dać im powód  

do utożsamienia się z tym miejscem. Poniżej prezentujemy cztery takie działania. 

 

Lokalni bohaterowie 

Obecnie osoby handlujące na Rynku mają niejednoznaczny wizerunek. Z jednej strony,  

dla osób regularnie kupujących na Rynku są oni prawdziwymi rolnikami z okolic Trójmiasta - 

specyficznymi w zachowaniu, ale też interesującymi, otwartymi i towarzyskimi ludźmi. Z drugiej 

strony, dla osób, które Rynku nie znają, są po prostu sprzedawcami i nie jest jasne skąd (“a 

może z giełdy?”) ani jakiej jakości (“a może to najtańsze jajka?”). Celem komunikacji powinno 

być zbudowanie wizerunku handlujących w oczach osób, które jeszcze na Rynku nie kupują.  

 

Rekomendujemy przygotowanie sesji wizerunkowej handlujących na Rynku. Sesja powinna 

pokazywać handlujących jako prawdziwych ludzi ze swoimi specyficznymi upodobaniami i 

charakterem. Referencją dla tej komunikacji jest kampania reklamowa “Made the Johnsonville 

Way” przygotowana przez agencję Droga5 dla Johnsonville - marki kiełbas i innych wyrobów 

mięsnych (https://droga5.com/work/johnsonville/). Kampania ta unika pokazywania wsi jako 

sielskiego, idyllicznego świata, ale raczej pokazuje ludzi takimi jacy są - to pracownicy firmy 

mogli zadecydować w jaki sposób chcą być pokazani w reklamie (atrybuty / kontekst).  

 

 
Dobra praktyka - Jeff, pracownik Johnsonville, zdecydował, że jego reklama pokaże go 

siedzącego  

w lesie i jedzącego kiełbaski. Tak smaczne, że zwierzęta będą chciały żeby się z nimi podzielił. 

 

https://droga5.com/work/johnsonville/


 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

 
Zła praktyka - wyestetyzowany kadr z właścicielem gospodarstwa rolnego uprawiającego 

ziemniaki dla Biedronki. Rolnik wtłoczony w format przygotowany przez sieć handlową. 

 

Sesja zdjęciowa powinna zostać wykorzystana do budowania wizerunku handlujących we 

własnych mediach Rynku (facebook / instagram). Całą akcją specyficznego podejścia do 

budowania wizerunku powinny zostać zainteresowane lokalne media opisane w rozdziale 

“Podstawowe media komunikacji”. 

“Zebrane na Rynku w Oliwie” 

Rynek w Oliwie dostarcza owoców, warzyw i nabiału wielu okolicznym restauracjom. Niestety 

goście tych restauracji nie wiedzą skąd one pochodzą. Tym samym Rynek w Oliwie traci szansę 

by zakomunikować, że składniki tego, zachwyca w restauracji, mogą trafić do domów gości 

restauracji. By wykorzystać ten moment do komunikacji potrzebny jest nośnik przypominający  

o miejscu pochodzenia produktów wykorzystywanych w kuchni.  

 

Tym nośnikiem powinna być naklejka do umieszczenia na drzwiach lokalu albo w okolicach baru 

(w miejscu, w którym goście mają chwilę by się porozglądać). Powinna ona znaleźć się  

we wszystkich lokalach korzystających z produktów z Rynku. Całość powinna być firmowana 

hasłem “Zebrane na Rynku w Oliwie”. 

 

 
Dobra praktyka - akcja “Tu pijesz bez słomki” organizowana przez serwis NOIZZ i Aretę Szpurę. 

Bary i restauracje przyłączały się do niej wycofując plastikowe słomki z obiegu oraz umieszczając 

na drzwiach wlepkę akcji. 



 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

Merchandising 

Kupowanie na rynku zawsze wiąże się z koniecznością pakowania produktów do toreb i siatek. 

Sieci handlowe wykorzystują je jako nośniki reklamowe - najczęściej do ekspozycji swojego logo. 

W przypadku Rynku w Oliwie powinno być inaczej. Rynek powinien sprzedawać / rozdawać w 

trakcie eventów torby (wykonane z ekologicznego materiału), które będą albo  

(1) po prostu ładne na przykład zawierały grafiki przygotowywane przy okazji poszczególnych 

wydarzeń albo (2) uczyły podejście do jedzenia reprezentowanego przez Rynek - kupowania  

od lokalnych producentów, jedzenia sezonowego, podejścia less waste. Tym samym nie tylko 

zwiększając ekspozycję marki, ale również przynosząc dodatkową wartość użytkownikom. 

 

 
Grafiki z wydarzeń organizowanych na Rynku w Oliwie gotowe do przełożenia na torby. 

 

 
Grafika pomagająca zapamiętać kiedy i które warzywa należy kupować w ciągu roku.  

Inspiracja do stworzenia własnycn na torby.  

Oliwska książka kucharska 

Podsumowanie działań w trakcie pierwszego sezonu Rynku w Oliwie w formie książki 

kucharskiej. Zadaniem książki kucharskiej jest zebrać najciekawsze przepisy, produkty i 

opowieści ludzi, którzy tworzyli Rynek w Oliwie w roku 2020. Książkę będzie można kupić  

w oliwskich kawiarniach i restauracjach, księgarniach i instytucjach kultury. Publikacja będzie 

ogólnodostępna, ale z dużą zniżką dla osób biorących regularny udział w wydarzeniach na rynku 



 
 

realizowane w ramach programu NCBiR: 

STRATEGICZNY PROGRAM BADAŃ NAUKOWYCH I PRAC ROZWOJOWYCH „Społeczny i gospodarczy 

rozwój Polski w warunkach globalizujących się rynków” , GOSPOSTRATEG 

(np. ze zniżką 20% pod warunkiem wzięcia udziału w 20 wydarzeniach w ciągu sezonu). Pozwoli 

ona na dodatkową promocję rynku wśród osób odwiedzających osoby posiadające  

tę książkę w roku. Stanowi też doskonały pretekst do newsa - Rynek w Oliwie będzie 

prawdopodobnie pierwszym targowiskiem w Polsce, które wyda taką publikację. 

 

 
Referencja: The Borough Market Cookbook - książka opowiadająca o (1) podejściu do jedzenia 

handlujących  

na rynku, (2) produktach, które sprzedają i (3) prezentująca przepisy na interesujące dania z 

wykorzystaniem dostępnych tam produktów. 

 


